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Beschlussvorlage Stadtvertretung

Residenzstadt sffentlich
Neustrelitz

Entscheidung zum Konzeptvorschlag Schlossturm als
Grundlage fur eine Fordermittelbeantragung und
Fortfihrung der Planung

Organisationseinheit: Datum

Dezernat fur Stadtentwicklung und Bau 24.04.2024

Antragsteller:

Beratungsfolge Geplante Sitzungstermine O/N
Dezernentenkonferenz (Vorberatung) 06.05.2024 N
Ausschuss fir Stadtentwicklung und Bau 07.05.2024 o)
(Vorberatung)

Hauptausschuss (Vorberatung) 13.05.2024 N
Stadtvert_retung der Residenzstadt Neustrelitz 16.05.2024 S
(Entscheidung)

Beschlussvorschlag

Fur die weitere Nutzungskonzeption und Bauplanung zum Schlossturm beschliel3t die
Stadtvertretung folgende Punkte:

1. Der Schlossturm wird als offentliches Gebaude der Stadt Neustrelitz und dessen Nutzung
als Ausstellungs- und Aussichtsturm vorgesehen.

2. Die Ausstellung soll die Demokratiegeschichte von Mecklenburg-Strelitz als
Dauerausstellung mindestens fir die Dauer der Fordermittelzweckbindung wiedergeben.
Eine Grundlage bilden das durch die Stadt in Auftrag gegebene Ausstellungskonzept des
Buros MKK-Architekten aus November 2021 und die vorliegenden Hinweise sowie
Anregungen aus dem Schlossareal Beirat Neustrelitz vom 01.07.2021.

3. Fur die vertiefende und wissenschaftliche Ausarbeitung der Demokratiegeschichte sowie
die prazise Erarbeitung der Ausstellungsformate (Exponate) beauftragt die Stadtverwaltung
ein Biro. Daflr sind Fordermittel bei der Stiftung "Orte der Demokratiegeschichte" oder aus
anderen Fordertopfen zu beantragen.

4. Im Rahmen der Haushaltserméchtigung fur das Haushaltsjahr 2024, soll die Bauplanung
bis zur Leistungsphase 3 nach HOAI und ein Brandschutzkonzept beauftragt und bis zum
31.12.24 erarbeitet werden.

Beratungsergebnis
Gremium Sitzung am TOP
- laut abweichender
einstimmig mit Stlmmen- ja nein Enthaltung Beschluss- Beschluss
mehrheit .
vorschlag (Rucks.)




Sachverhalt

Am 21.03.24 wurde in der Stadtvertretung die Informationsvorlage 1V/2024/923 zum
Konzeptvorschlag Schlossturm eingebracht. Die Stadtvertretung wurde um Kenntnisnahme
und Beratung gebeten. Auf Basis der Informationsvorlage soll nun der Beschluss zum
Konzeptvorschlag Schlossturm gefasst werden. Der Beschluss dient als
Entscheidungsgrundlage fir die konkrete Nutzungskonzeption und die damit verbundenen
weiteren zu beauftragenden Bauplanungsleistungen.

Im Rahmen der 1V/2024/923 wurde auf 4 Anlagen verwiesen, die im Zusammenhang mit der
vorgesehenen Nutzung sowie dem thematischen Inhalt stehen. Gleichwohl wurde ein
Hinweis auf das Urheberrecht fir Anlage 3 und Anlage 4 und dem damit verbundenen
geistigen Eigentum von Herrn Holger Wilfarth gegeben. Dementsprechend wird auf die
weitere Verwendung von Anlage 3 und Anlage 4 bzw. deren Bezugnahme vorerst verzichtet.
Fur die vorliegende Beschlussvorlage wird auf die Anlage 1 und Anlage 2 zurlickgegriffen.

Anlage 1 — Konzept Verwaltung und Planer fiir den Vorantrag BKM von Nov. 2021

Die Anlage 1 beinhaltet das durch die Stadt in Auftrag gegebene und durch das Buro
Mikolajcyk-Kessler-Kirsten (MKK-Architekten) erarbeitete Ausstellungskonzept. Es ful3t auf
dem baulichen Entwurf des gleichen Biros, welcher den Schlossturm als Ausstellungs- und
Aussichtsturm wiedergibt. Thematisch sieht das Ausstellungskonzept "Mecklenburg-Strelitz
auf dem Weg zur Demokratie" vor. Kern soll das Aufzeigen der Demokratiegeschichte mit
den damit verbundenen Ereignissen von Mecklenburg-Strelitz sein. Das Konzept ist als
Basisfassung zu sehen und soll zur Orientierung fir die noch zu leistende wissenschaftliche
Ausarbeitung des Themas dienen. Eine Unterstitzung fur die Erarbeitung erfolgte durch den
Beirat Schloss-Areal Neustrelitz. Er hat der Stadt Hinweise und Vorschlage im
Zusammenhang mit dem Thema Demokratiegeschichte Ubermittelt. Das Biiro MKK-
Architekten hat das mit Datum vom 01.07.2021 verfasste Dokument verarbeitet und eigene
Recherchen zur Demokratiegeschichte angestellt. Die Ergebnisse mindeten in das
Ausstellungskonzept geman Anlage 1.

Das Dokument wurde fiir den Vorantrag zur angestrebten Bundesforderung beim BKM
(Beauftragte der Bundesregierung fur Kultur und Medien) verwendet. Fir die Férderung ist
ein Projekt nationaler Bedeutung zu begriinden, das mit dem bereits eingereichten Vorantrag
formuliert wurde.

Anlage 2 — Strategiekonzept Route der Demokratiegeschichte von Nov. 2023

Untermauert wird die thematische Bedeutung durch den Fakt, dass die AG Orte der
Demokratiegeschichte c/o Weimarer Republik e.V., Neustrelitz unter die "Orte der
Demokratiegeschichte" in der Bundesrepublik Deutschland z&hlt. Dies ist der Anlage 2
"Route der Demokratiegeschichte" zu entnehmen. Der Bezug ist in der Anlage 1 vorzufinden.

Auf Grundlage des bereits erarbeiteten Ausstellungskonzeptes (Anlage 1) soll abschlieRend
entschieden werden, dass der Schlossturm als 6ffentliches Geb&ude der Stadt Neustrelitz
und dessen Nutzung als Ausstellungs- und Aussichtsturm vorzusehen ist. Die damit
verbundene Aufwertung des touristischen Angebotes stellt eine Voraussetzung fiir die
Fordermittel vom Land M-V dar.

Weiterhin soll entschieden werden, dass als Ausstellungsinhalt die Demokratiegeschichte
von Mecklenburg-Strelitz wiederzugeben ist. Zur Orientierung der thematischen Wiedergabe
dient die Anlage 1, welche einer vertiefenden Ausarbeitung bedarf. So ware die
wissenschaftlich fundierte Ausarbeitung der Geschichte mit den zu erfassenden Ereignissen
und entsprechenden Quellenangaben noch vorzunehmen. Ferner muss das
Ausstellungsformat (Exponate, Medien) geplant werden. Fir die Erarbeitung soll ein Blro
durch die Stadt beauftragt werden. Eine Forderung durch die Stiftung ,Orte der
Demokratiegeschichte” wird angestrebt. Dies soll in enger Zusammenarbeit mit dem
Residenzschlossverein Neustrelitz e.V. erfolgen, der bereits einen Antrag eingereicht hat.
Darauf wurde sich in einem Gesprach gemeinsam mit dem Blrgermeister am 22.04.2024
verstandigt. Zu dem hier vorgeschlagenen Vorgehen bestand Konsens.



Die Ausstellung wird als Dauerausstellung mindestens fur die Dauer der
Fordermittelzweckbindung vorgesehen. Ein Konzept fir den Betrieb (Betreiberkonzept) ist zu
erarbeiten.

Die Bauplanung ist gemaf der Vereinbarung mit der Stadtvertretung fortzufihren. Im
Rahmen der Haushaltsermachtigung fur das Haushaltsjahr 2024 wird die Stadt die
Bauplanung bis zur Lph. 3 HOAI beauftragen.

Zur Klarung etwaiger Brandschutzbestimmungen, die mit dem Charakter des Bauwerks als
offentliches Gebaude und der vorgesehenen Nutzung als Ausstellungs- und Aussichtsturm
einhergehen, soll zeitnah die Erarbeitung eines Brandschutzkonzeptes beauftragt werden.
Das Brandschutzkonzept soll Klarheit schaffen, welche Flachen als Flucht- und
Rettungswege freizuhalten sind, ob oder wie ein 2. Rettungsweg sicherzustellen ist und fur
wie viele Personen/Besucher der Turm fir die Nutzungsart zulassig ware.

Die Bauplanungsunterlagen sind bis zum 31.12.2024 zu erarbeiten.

Finanzielle Auswirkungen abweichend vom Haushaltsplan: nein

Anlage/n
1 Anlage 1 Konzept Verwaltung und Planer (6ffentlich)
2 Anlage 2 Strategiekonzept Route der Demokratiegeschichte (6ffentlich)

Stadtprasident Siegel Birgermeister
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Ausstellungskonzept

-~Mecklenburg - Strelitz auf dem Weg zur Demokratie*

P [ ]
@ orte der
demokratie
geschichte

EinfUhrung

Das Residenzschloss Neustrelitz ist ein offizieller ,,Ort der Demokratiegeschichte”

in der Bundesrepublik Deutschland.

Nach dem Ende der Monarchie wurde das Residenzschloss Neustrelitz zum Zentrum der
Demokratie. Hier wurde die erste demokratische Landesverfassung in Deutschland verfasst.

Es wurde 1945 durch einen Brand schwer besch&digt und inklusive des Turmes
am 7.12.1949 endgultig gesprengt und bis auf den Keller abgetragen.

Die geplante Teilrekonstruktion und Neufassung des Neustrelitzer Schlossturmes
als Ausstellungs- und Aussichtsturmes erfolgt unter dem zentralen Thema:
~Mecklenburg - Strelitz auf dem Weg zur Demokratie*

Die Ausstellung wird als Dauerausstellung, fUr ein Zeitraum von mindestens 25 Jahre,
konzipiert.

Die 5 Ausstellungsebenen (Ebene 0-4) sollen jeweils einem Ubergeordneten Thema
gewidmet werden. Die Ausstellungsebenen sind immer ein Geschoss, die durch eine
innenliegende Freitfreppe und den mittig angeordneten Aufzug barrierefrei verbunden
sind.

Im neu angefUgten barrierefreien Eingangspavillon erfolgt der Empfang und die
EinfOhrungsinformation fur die Ausstellungsgdste. AuBerdem befinden sich darin
Servicerdume und die Kasse. Thematisch wird die Ausstellung im Pavillon mit einem
Schlossmodell und einen Einblick in noch vorhandene Kellerrdume des Schlosses erdffnet.
Danach fGhrt ein Glasverbinder die Besucher in den Turm auf die Ebene 0 im leicht
angehobenen EG. Dort befindet sich auch der Aufzug bis in Ebene 5 des
Ausstellungsturmes, die Aussichtsebene mit den groBen Panoramafenstern.

Die Ebenen 0 bis 4 sind sowohl der rahmengebenden Novemberrevolution im Deutschen
Kaiserreich und schwerpunktmdaBig der Demokratiegeschichte in Mecklenburg- Strelitz
aus der Zeit von 1918 bis zum Ende des Teilstaates im Jahre 1938 gewidmet.

Ein grobes Ausstellungskonzept wird fUr die Ebenen 0 bis 4 hier stichpunktartig und mit
Hilfe von Grafiken und Flidchenvorgaben vorgestellt.
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Ebene 0

Mecklenburg - Strelitz im Kontext revolutiondrer Umwalzungen im
Deutschen Kaiserreich 1918

Vorgeschichte und gesellschaftlicher Rahmen der demokratischen Umwalzungen
im deutschen Kaiserreich am Ende des 1. Weltkrieges fUr Mecklenburg-Strelitz

- Ende September 1918 gesteht die oberste Heeresleitung der kaiserlichen Armee
die baldige Niederlage im Krieg ein, Waffenstillstandsgesuch

- Oktober 1918: Entsetzen und Enttduschung in der Bevolkerung wegen der
bisherigen Reden vom ,Siegfrieden”

- Ende Oktober 1918 beschlielt die FUhrung der Seekriegsflotte ein letztes Mal
gegen die Royal Navy auszulaufen, um ,,ehrenvoll unterzugehen, daraufhin
Meuterei erster Matrosen

- 4. November 1918, die Revolution beginnt in Kiel mit dem Matrosenaufstand,
von dort ausgehend werden gesturzt/treten zurUck die FUrsten aller deutscher
Teilstaaten, in Mecklenburg - Strelitz dessen Thron zu der Zeit vakant ist

Foto 2 Matrosenaufstand, November 1918 in Kiel

- mit dem RUcktritt des Kaisers in Berlin endet das Deutsche Reich von 1871 am
9.11.1918 offiziell

- Uberall werden Forderung nach Mitbestimmung der Massen und fUr die
Demokratie laut / erste Landtage und provisorische Nationalversammlungen
werden gebildet
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Ebene 1

Der neugerundete Landtag von Mecklenburg-Strelitz konstituviert sich

- Vom ,standischen Landtag” zum ersten demokratischen Parlament

- GroBherzog Friedrich Franz IV. ist seit dem Februar 1918 Landesverweser des
verwaisten Herzogtums Mecklenburg-Strelitz

- Strelitzer bangen um lhre Selbstst@ndigkeit gegenuber dem GroBherzogtum
Mecklenburg-Schwerin

- estagt bereits im Dezember 1918 ein neuer Landtag im kleinen Mecklenburg-
Strelitz, als erster deutscher Teilstaat neben Anhalt

- erste verfassungsgebende Versammlung am 15.12.1918
- erste Wahlen zum ordentlichen Landtag am 26.1.1919

- der ,,ordentlich gewdhlte" Landtag tagt erstmals am 30.3.1919

Grofpheszagliches elilofs %uxM«ta/%MMﬂ‘
Raupigodiop.

Bt i g 8.

s e 2
.3

Abbildung 3 Tagungsort des Landtages — Schloss Neustrelitz, 4 -= Gelber Saal in der Beletage
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Ebene 2
Die Landtagsabgeordneten der ersten Stunde

- Die Abgeordneten des ersten Landtages im Portrat

- Die erste weibliche Abgeordnete des Mecklenburg-Strelitzer Landtages —
Erna Weiland, geb. Schmidt (* 5. August 1888 in Herzwolde; T nach 1929)
die in einem demokratischen Parlament vertreten war.

- Die Aufgaben der neuen Parlamentarier

Ebene 3

Die erste demokratische Landesverfassung in Deutschland wird in Neustrelitz
verabschiedet

- Die Verabschiedung des ersten
»,Landesgrundgesetzes von Mecklenburg-Strelitz* am 29.1.1919

- Der Verfassungstext

- Bewertung im historischen Kontext

- Arbeit und Bedeutung des Landtages bis 1938

(3.) Landesgrundgejels von Wedlenburg-Streli vom 29. Januar 1919.

Bas nacyitefende LandbeSgrundoefes von Mecflenburg-Streli, dad bie
verfafjunggebende BVerfammlung am 29 Jamuar 199 in dritter Lefung ends
giiltig angenommen hat, wird hievmit verdjfentlicht.

Landesgrundgejes von Hiedwlenburg-Strelit.
A. Stantdgebiet und Stantsjorm
8L
Dasd and Mectlenburg:-Strelify bejteht aus dem bisherigen Heryogtum Strelity

(bem Stargardichen Kreife) und bem bishevigen Fitvitentum Rageburg in veven
jeigem Umjange.

Jede BVeviinberung des Gebieted bedarf ber Juftimmung des Landtages.
§ 2.

Mectlenburg Strelif ift ein felbftdndiger und unabhingiger Staat im Nahmen
ver Dentfchen Republif.

Abbildung 5 Auszug der Verdffentlichung / erste Seite des Landesgrundgesetzes Landesverfassung
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Ebene 4

Der ,,Gelbe Saal” im Schloss Neustrelitz - Landtagssitz von 1918-1938

die Landtagssitzungen

die Landtagsfraktionen

schwierige Situationen in der parlamentarischen Geschichte 1919 bis 1938

Entstehungsgeschichte und Baukunst vom ,,Gelben Saal*

Foto 6 Der ,,Gelbe Saal” im Schloss mit einer Landtagsbestuhlung von 1924
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Bearbeitung:

Stadtverwaltung Neustrelitz / MKK-Architekten

im November 2021

Anlagen: 3 Pléne, MKK-Architekten, Schwerin

Quellenangabe:
S.0 Karte 1

,Orte der Demokratiegeschichte" / AG Orte der Demokratiegeschichte c/o Weimarer Republik e.V.

S.2 Foto 2

https:/www.ndr.de/geschichte/chronologie/ Novemberrevolution 1918 -
Vom Matrosenaufstand zur Weimarer Republik

S.3 Abbildung 3

aus “Das Residenzschloss zu Neustrelitz",S.298. / Torsten Foelsch

S.4 Foto 4 -

htts: //de. Wikipedia.org/wiki/Peter Stubmann#/media/Datei: StubmannPeter.jog

S.4 Abbildung 5

https://www.nordkurier.de/neustrelitz/
geburtsstunde-der-demokratie-schlug-in-strelitz-2734398901.html

S.5 Foto 6

a aus “Das Residenzschloss zu Neustrelitz',S.335. / Torsten Foelsch

Turmmodell 2020 , MKK-Architekten SR


http://www.ndr.de/
https://www.nordkurier.de/neustrelitz/%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20geburtsstunde-der-demokratie-schlug-in-strelitz-2734398901.html
https://www.nordkurier.de/neustrelitz/%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20geburtsstunde-der-demokratie-schlug-in-strelitz-2734398901.html

ORTE DER DEMOKRATIE IN DER BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND
Neubau/ Teilrekonstruktion Ausstellung- und Aussichtsturm Neustrelitz
Ausstellungskonzept

Mecklenburg - Strelitz auf dem Weg zur Demokratie

(5) Sandesgrundgefets von Medlenburg:Strelit vom 29. IJamar 1919

s nadftegende Lanbesgrundgelels von Dectlenburg.Strefis, bas e - Ebene 5
verfoffunggebende Berfammtung am 29 Jawiar 19,9 in buiter Lefung enbe .
gitlg angenommen at, wied ermit vexdfentics, g Aussichtsebene

Sandesgrundgefely von Miecklenburg-Strelit. -
A. Staatsgebiet und Stantsform ——

§ L

Das Land Mectlenburg-Strelify beiteht aus bem Gisherigen Hecsogium Streliy
(vem @targardfcjen Sreife) wnd dem bishevigen Fiirftentim Rageburg in deven
jebigem Mimjange.

Qeve Berdnderung b3 Gebicted bedarf ber Juflimmung bes Landlages.

§ 2. | L )Lmu ﬁlw I ‘”

Greliy ift ein wp ingiger Staat im Rahmen 1
ber Sbemyd)m Hepublit.

Ebene 3
Die erste demokratische Landesverfassung
wird in Neustrelitz verabschiedet

Ebene 4
Der ,Gelbe Saal” im Schloss
Neustrelitz - Landtagssitz von
1918-1938

Ebene 1
Der neugegriindete Landtag von

Mecklenburg-Strelitz konstituiert sich Ebene 2

Die Landtags-

> stunde

___Mecklenburg - Strelitz im Kontext

Kaiserreich 1918

abgeordneten der ersten

revolutiondrer Umwadlzungen im Deutschen

. ket Planungsphase: Austellungskonzept
Aufiraggeber: Architekt: .
Stadt zg trelit: MIKOLAJCZYK - KESSLER - KIRSTEN AUSS1e"U“gs'nh°"e AKO]
a eusireliiz Planverfasser: MKK Architekten
Wilhelm-Riefstahl-Ptatz 3 ARBEITSGEMEINSCHAFT FREIER ARCHITEKTEN
17235 Neustrelitz Dr.-Hans-Wolf-StraBe 3 19055 Schwerin Bearbeiter: Kirsten Wiederaufbau des Schlossturms Neustrelitz
Tel:.03981-25 3312 ) NUA TEI:.O?BS_SSSBA_O FG.X: 0385-5558412 Planersteller: Gerlach MaBstab: ohne MaBstab BlattgroBe: 297+420 A3 Datum: 03.12.21
Mail: stadtplanung@neustrelitz.de 'A.L‘ Mail: inffo@mkk-architekten.de H%
......... Quellen Fotos nach Eoenen: 0 - www.ndr.de, 1 und 4 'Das Residenzschloss zu Neustrelitz' Torsten Foelsch, 2 - www.wikipedia.de, 3 - www.nordkurier.de, § - MKK
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FUTOURS &

Die Umsetzungsberatung

Route der Demokratiegeschichte

Strategiekonzept zum Aufbau eines

gemeinsamen touristischen Angebotes

Auftraggeber:

Projekt Orte der Demokratiegeschichte, Gesellschaft zur Erfor-
schung der Demokratie-Geschichte e.V., www.gedg.org

Auftragnehmer:

FUTOUR Umwelt-, Tourismus- und Regionalberatung GmbH
Kardinal-Dopfner-Str. 8 80333 Munchen, www.futour.com
Bearbeiterinnen: Dr. Heike Glatzel, Melanie Knievel

Stand: 20.09.2023

Das Projekt Orte der Demokratiegeschichte wird geférdert von der Beauf-
tragten der Bundesregierung fur Kultur und Medien (BKM) und der
Thiringer Staatskanzlei.

Diese Studie wurde finanziert von der Thiringer Staatskanzlei.

Hinweis zur Geschlechtergleichbehandlung: Fur die Inhalte dieses Doku-
ments werden geschlechtsneutrale Formulierungen bevorzugt oder alle Ge-
schlechter gleichberechtigt erwdhnt. Wo dies aus Grinden der Lesbarkeit
unterbleibt, sind ausdriicklich stets alle Geschlechter angesprochen.
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Zusammenfassung

Die Route der Demokratiegeschichte ist ein Projekt, mit dem touristi-
sche Zielgruppen fir das Thema Demokratiegeschichte gewonnen
werden sollen. Kernprodukt der Route ist ein Internet-Portal, fir das
die Projektleitung verantwortlich ist (derzeit: GEDG). Die Projektlei-
tung koordiniert die Entwicklung einer gemeinsamen Marke, gemein-
samer Textbausteine und Ubergreifender Narrative. Die Route ist ein
offener Zusammenschluss von Projektpartnern, die an dem gemein-
samen Ziel mitarbeiten. Wichtige Kategorien von Projektpartnern
sind:

Ankerpunkte: Orte der Demokratiegeschichte, die ein umfangrei-
ches touristisches Angebot vorweisen. Sie sind in der Regel Uberre-
gional bekannt, gut touristisch erschlossen (Erreichbarkeit, Barrie-
refreiheit, Offnungszeiten, im Umfeld kulinarische Angebote und
Ubernachtungsmdoglichkeiten). Die Ankerpunkte sind die priméren
Ansprechpartner fir die Projektleitung zur Koordinierung des ge-
meinsamen Auftritts.

Cluster: Um die Ankerpunkte herum kénnen sich weitere Orte oder
Stationen auf der Route gruppieren.

Touristische und kulturelle Akteur:innen, die selbst keine Orte
der Demokratiegeschichte sind: Lokale, regionale und landesweite
Tourismusorganisationen oder Verbande, die bei der Vermarktung
der Route und der Cluster helfen. Landschaftsverbande, die in ihren
eigenen kulturellen Angeboten auf die Route der Demokratiege-
schichte aufmerksam machen. Weitere Akteur:innen, die das Pro-
jekt unterstitzen.

FUTOURS &
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Die GEDG arbeitet seit 2021 an einem Projekt zur Neokonzeption
und Neubelebung der ,Stralle der Demokratie“. Im Dezember 2022
wurde die Agentur FUTOUR mit der Ausarbeitung der vorliegenden

Strategiekonzeption beauftragt.

Als Top-Level Erkenntnis haben Telefoninterviews, die im Rahmen
der Projekterarbeitung mit moglichen Projektpartnern gefiihrt wurden
ergeben:

@ Das Netzwerk will gemeinsam weitergehen.

Es verflugt Uber zahlreiche kreative Kopfe, in verantwortlichen Funk-
tionen, die professionell im museumspadagogischen Umfeld und im
Veranstaltungs- und Eventmanagement agieren. In Austausch und
Kooperationen der Netzwerkpartner (digital oder in Prasenz) liegt der
Mehrwert des Netzwerks, denn aufgrund begrenzter personeller und
finanzieller Ressourcen erscheint eine Arbeits- und Aufgabenteilung
eine Ldsung zu sein. Alle einbezogenen Akteur:innen finden den
fachlichen und strukturellen Netzwerk-Background wichtig und inspi-
rierend. Sie schatzen ein, dass dieser das individuelle Angebot der

einzelnen Orte der Demokratiegeschichte positiv nach vorne bringt.

Auf dieser Basis kommt das Strategiekonzept zu den folgenden star-
ker operativen Schliisselerkenntnissen, aus denen sich am

Schluss eine konkrete Handlungsempfehlung ableitet.



Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes

1. Route mit Ankerpunkten statt Straf3e mit Anfang
und Ende

Eine typische touristische ThemenstraRe mit Anfang und Ende und
einer klaren Wegefuhrung scheint kein geeignetes Modell im Rah-
men der Orte der Demokratiegeschichte zu sein. Statt einer linearen
Verknipfung sollten herausragende Standorte (Ankerpunkte) und re-
gionale Schwerpunkte (Cluster) dargestellt werden. Fir die Begriff-
lichkeit Route spricht zudem, dass sie Raum flr zeitgemale Anspri-
che an verschiedene Mobilitatsformen und sanfte Mobilitat lasst. Der
Begriff Stral3e ist diesbzgl. assoziativ nicht zeitgemaf? und aus touris-
tischer Sicht wenig positiv. Also weg von der Stral3e, hin zur Route!

2. Vielfalt bewahren und als Ressource nutzen

] Strukturierung der Route mit Ankerpunkten und Clustern

Heterogenitat (raumlich und inhaltlich) — das ist eine der we-
sentlichen Herausforderungen, die es zu meistern gilt fir den
Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebots im Rahmen
der Route der Demokratiegeschichte. Ziel muss es sein, unab-
hangig von den individuellen Angeboten vor Ort eine bundes-
weite Wahrnehmung zu etablieren. Die Gliederung in Anker-
punkte und Cluster hilft dabei, mit der gegebenen Heterogenitat

umzugehen.

FUTOURS &

Die Umsetzungsberatung

] Breite Zielgruppenansprache

Die einzelnen Orte auf der Route der Demokratiegeschichte be-
dienen unterschiedliche Zielgruppen und richten lhre Angebots-
gestaltung darauf aus. Diese Vielfalt ist eine wertvolle Res-
source und wird beibehalten. Gleichzeitig erschliel3t die Route
der Demokratiegeschichte als Gesamtprodukt ihre eigenen Ziel-
gruppen und lenkt deren Aufmerksamkeit auf die einzelnen
Orte. Besonders interessant fur die Route sind der Kreis der
Kultur- und Geschichtsinteressierten sowie ein internationales
Publikum. Die heterogene Zielgruppenstruktur verlangt sowohl
nach einem niederschwelligen, gleichwonhl fachlich fundierten
Einstieg in das Thema (Stichworte erlebnisorientierter ,Teaser®,
leicht konsumierbare Informationen) als auch nach Méglichkei-

ten der fachlichen Vertiefung

3. Gemeinsames Narrativ und Wording

Von der deutschlandweiten Gesamtroute sollte ein gemeinsames
Narrativ ausgehen: Wie verstehen wir Demokratie? Was bedeutet
uns Demokratie? So viel Positives gibt uns Demokratie! Hierfur gilt
es, ein stimmiges und ansprechendes Wording zu entwickeln und zu
kommunizieren. Textbausteine und Sprachregelungen erleichtern die

Kontaktaufnahme gerade auch mit touristischen Akteur:innen.



Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes

= Gemeinsame Marke und gemeinsames Wording mit Erlebnis- = Digitalisierung nutzen fir mehr Information und Erlebnismdg-
botschaften lichkeiten
Eine bundesweit einsetzbare Design- und Layoutvorlage (auf Alle Chancen der Digitalisierung nutzen! Denn, sie eréffnet Tou-
Basis der vorhandenen Logos) ist als optische Klammer eine rist:innen vielfaltige Méglichkeiten, die Route der Demokratiege-
wichtige Voraussetzung fur die einheitliche bundesweite touris- schichte auf eine neue und spannende Weise zu erleben und zu
tische Wahrnehmung. erkunden. Die Benefits fiir das touristische Erlebnis der Route

- Leichtigkeit und Emotionalitat mit wissenschaftiicher der Demokratiegeschichte durch Digitalisierung sind vielfaltig

Verankerung

und werden im Strategiekonzept umrissen.

) ) ) . . i 4. Bringschuld gegenlber touristischen Akteur:innen
Bildungsanspruch und Tourismus mussen sich nicht ausschlie-

L , . o Die Tourismusorganisationen unterscheiden sich von Region zu Re-
Ren. Dafir ist ein gewisser Paradigmenwechsel hinsichtlich des g g

. . . - gion, in ihrer Struktur und in ihren Ressourcen wie Personalstarke,
inhaltlichen Anspruchs sinnvoll, um touristisch ansprechender zu

: : : : : Entscheidungsbefugnisse, verfugbare Arbeitskraft und finanzielle
werden. Es gilt, den Spagat zwischen fachlich versierter Vermitt- g g g

. . . Mittel erheblich. Daher ist es ratsam, proaktiv Kontakt zu den regio-
lung von Demokratiegeschichte und emotionalem Zugang zum

: : o . nalen und oOrtlichen Tourismusvertreter:innen aufzunehmen (Bring-
Thema hinzubekommen; eine Kombination also aus nieder-

schwelligen ,Teasern® und Erlebnissen mit inhaltiichem Tief- schuld) und hier abzufragen, welche Mdglichkeiten der Kooperation

: : : I : in Angebotsentwicklung und Marketing es gibt. Form und Inhalt der
gang. Ein emotionaler Zugang zum Thema ist wichtig. Mit dem g g gesg

Blick durch die touristische Brille sollte die Route der Demokra- Kooperation muissen sich daher regionsspezifisch ausrichten.
tiegeschichte einen ,vergnuglichen Erkenntnisgewinn® ermogli-
chen, ohne dabei eine oberflachliche Wohlfuhlgeschichte zu er-
zahlen. Dieses Mehr an Leichtigkeit hilft zudem, Berthrungs-
angste bei touristischen Akteur:innen und anderen abzubauen

(raus aus der historischen Nische).

FUTOURS % 6
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5. Schritt 1 zur Umsetzung der Strategie:
,Basis-Arbeitspaket”

Aus den empfohlenen Elementen des Strategiekonzeptes leiten sich
b
mehrere Handlungsfelder mit unterschiedlicher Prioritat und Verant- - N N N T
: : f . « Gemeinsames .
wortlichkeiten ab. Diese werden im ,Fahrplan® zusammengestellt. An Route mit Vielfalt bewahren Narrativ Bringschuld
i : . « Ank Kkt und als . gegeniiber
den Start gehen sollte man mit dem ,Basis-Arbeitspaket: <ttt Shane mit Ressource und Wording touristischen
Anfang nutzen Gemeinsame Marke Akteur:innen
und Ende und gemeinsames
Strukturierung der Wording mit
Route mit Erlebnisbotschaften
Sofort Ankerpunkten und
Clustern Leichtigkeit/
" . .. . Emotionalitat mit
= Verstandigung uber das Strategiekonzept S ra——
Zielgruppenansprache Verankerung
= Festlegung erster Ankerpunkte und regionaler Cluster -
Digitalisierung nutzen
. i i fir mehr Information
= Gemeinsames bundesweites Narrativ (Kernbotschaften) und Erlebnismég-
lichkeiten
fur die Gesamtroute A\ /) \ 4 \ ) -
= Verstandigung auf Basis-Qualitatskriterien Schritt 1 zur Umsetzung der Strategie:

,Basis-Arbeitspaket”

=  Weiterentwicklung der gemeinsamen Web-Prasentation
(xtouristischer Abzweig") Abbildung 1: Zusammenfassung auf einen Blick

= Entwicklung von Layout- und Designvorlagen

Laufend:

= Netzwerkarbeit und Abstimmung der Aufgabenverteilung

= Aktive Ansprache der mdglichen Tourismuspartner

FUTOURS= 7
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1 Vorbemerkungen zum Projekt

Ziele und Werte?

Orte der Demokratie-Geschichte ist ein Projekt der Gesellschaft zur
Erforschung der Demokratie-Geschichte, geférdert von der Bundes-
beauftragten fur Kultur und Medien und der Staatskanzlei des Frei-

staats Thiringen.

Ziel der Arbeitsgemeinschaft Orte der Demokratiegeschichte ist es,

die Wahrnehmung der deutschen Demokratie- und Freiheitsge-
schichte lokal, regional und deutschlandweit zu férdern und dartber

demokratische Teilhabe und Zivilcourage anzuregen.

=  Durch das Wissen um die schwierigen Wege zu Freiheit und
Demokratie kann die Sensibilitat entwickelt werden, Gefahrdun-

gen des demokratischen Grundkonsenses zu erkennen.

=  Das Erinnern an historische Konstellationen der Demokratiege-
schichte fordert das Erkennen eigener Handlungsspielraume
und damit die aktive Mitgestaltung und Teilhabe am Prozess

der politischen und gesellschaftlichen Willensbildung.

=  Durch die Auseinandersetzung mit den demokratischen und

freiheitlichen Traditionen sollen Respekt gegeniiber

1 Gesellschaft zur Erforschung der Demokratiegeschichte (2023a).
2 Gesellschaft zur Erforschung der Demokratiegeschichte (2023c).

FUTOURS &
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demokratischen Einrichtungen und die Bereitschaft, sich gesell-

schaftlich zu engagieren, geférdert werden.

Das Ziel des Projektes? besteht darin, Demokratiegeschichte nahe zu

Wichtige Epochen der deutschen Demokratiegeschichte ,er-
fahrbar” und ,erlebbar“ machen und dabei eine Verbindung von

Geschichte, Gegenwart und Zukunft schaffen.

bringen. Auf der ,Deutschlandkarte*® sind Orte markiert, die zeigen:
In allen Regionen des Landes haben sich Menschen fur Freiheit, Mit-
bestimmung und Menschenwiirde eingesetzt. Demokratie wurde und
wird nicht nur in Berlin oder in den Landeshauptstadten gemacht. In-
dem der lange Kampf fir Demokratie in unserem Land sichtbar und
in wortlichem Sinne begreifbar wird, wollen die Akteur:innen dazu mo-

tivieren, diesen Einsatz weiterzufihren.

Demokratiegeschichte untersucht historische Ereignisse, Prozesse,
Organisationen und Institutionen, in denen Individuen und Gruppen
um die Verwirklichung von Grund- und Menschenrechten, Mitbestim-
mung, freien Wahlen und Parlamentarismus, Gewaltenteilung und
Rechtsstaatlichkeit in Staat und Gesellschaft gerungen haben — egal

ob die konkreten Bemiihungen im Einzelfall von Erfolg gekront waren

3 Die ,Deutschlandkarte* ist ein Teilprojekt der Orte der Demokratiegeschichte. https://demo-
kratie-geschichte.de/karte/
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oder nicht. Orte der Demokratiegeschichte sind dann physische oder
symbolische Orte, an denen die Erinnerung an diese Demokratiege-

schichte kristallisiert.

Auf der ,Deutschlandkarte” findet man sowohl Ereignisorte als auch
Erinnerungsorte der Demokratiegeschichte. Markierungen zeigen,
wo Uber Verfassungen diskutiert wurde und historische Parlamente
getagt haben. Wo Grundrechte mit Argumenten eingefordert oder mit
Waffen erstritten wurden. Wo Parteien gegriindet wurden und Pro-
testbewegungen sich zu Wort gemeldet haben. Grole Museen und
Denkmaéler sind ebenso verzeichnet wie unscheinbare Platze oder
Orte, die es so gar nicht mehr gibt. Die Vielfalt der Orte spiegelt die

Vielfalt der Demokratie wider.

Die ,Deutschlandkarte” der Demokratie will dazu ermutigen, im kom-
munalen und regionalen Umfeld nach weiteren, bislang unbekannten
Orten der Demokratie zu suchen und neue Themenfelder der Demo-
kratiegeschichte zu erschlieRen. Das Projekt sucht Kontakt mit zivil-
gesellschaftlichen Organisationen und engagierten Birgerinnen und
Birgern vor Ort. Anregungen werden gerne entgegen und gemein-
sam nach neuen Orten der Demokratiegeschichte gesucht. Das Pro-
jekt Deutschlandkarte will sich als dynamischen Prozess verstanden
wissen; Erweiterung und Fortschreibung mit neuen Orten der Demo-
kratiegeschichte ist gewiinscht, damit laufend neue Orte auf der

Deutschlandkarte erscheinen.

FUTOU RS
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Die Geschichte der Demokratie kann so aus vielen verschiedenen

Perspektiven weitergeschrieben werden.

Tschech

: Osterreich
© https:/iwww.demokratie-geschichte de/karte/

Abbildung 2: Deutschlandkarte
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2 Projekthistorie und Aufgabenstellung

2.1 Projekthistorie

Die Gesellschaft zur Erforschung der Demokratie-Geschichte e.V
(GEDG) arbeitet seit 2021 an einem Projekt zur Neukonzeption und
Belebung der ,StralRe der Demokratie“.* Die grundlegende Idee zielt
darauf ab, dass diese Stral3e oder Route der Demokratiegeschichte
bedeutende und attraktive Erinnerungsorte an die Geschichte der
Demokratie in der gesamten Bundesrepublik Deutschland miteinan-
der verbindet und erfahrbar macht. Sie bietet damit eine Orientierung
beim Erkunden der Demokratiegeschichte an den vielfaltigen Orten,
an denen diese Uber die letzten Jahrhunderte hinweg geschrieben

wurde.

Das Projekt knupft an eine Initiative von Akteuren aus dem deutschen
Siudwesten an. Bereits Ende der 1990er Jahre wurde dort eine Stral3e

der Demokratie von Lérrach bis Frankfurt am Main ins Leben gerufen.

In einer ersten Annaherung entstand ein Grobkonzept, nach dem
grundsétzlich diejenigen Institutionen sich an dem gemeinsamen
Netzwerk beteiligen, die Erinnerungsarbeit zur Demokratiege-
schichte betreiben. Dazu kdnnen auch Stadte und Kommunen Mit-

glieder der Route der Demokratiegeschichte werden, die das

4 Nachfolgende Ausfiihrungen Vgl.: Gesellschaft zur Erforschung der Demokratiegeschichte
(2023b).

FUTOURS &
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gemeinsame Anliegen unterstiitzen mochten. Zur Erleichterung der
Vernetzung entlang der Route, um die sie fur Besucher leichter er-
fahrbar zu machen, war von Anfang an geplant, die Route in Ab-
schnitte oder Cluster zu gliedern, deren Vernetzung untereinander
und mit anderen Clustern mit je eigener Geschwindigkeit voran-

schreiten kann.

Im Juni 2022 lud die GEDG zentrale Akteur:innen aus Thiringen zu
einem Netzwerktreffen im Augustinerkloster Erfurt ein, um die M6Ag-
lichkeit der Umsetzung eines Thuiringer Clusters der ,Stral’e der De-
mokratie” zu besprechen. Nachdem das Konzept in Erfurt breiten An-
klang fand, folgte eine Vorstellung in breiterem Rahmen im Septem-
ber 2022 auf der bundesweiten Jahrestagung der AG Orte der De-
mokratiegeschichte in Libeck. Dort gab es breite Zustimmung, aber

auch skeptische Stimmen zur Realisierbarkeit des Projektes.

Es wurde schnell klar, dass noch zu viele Fragen offen waren und ein
gangbarer Weg zur Realisierung des Projektes noch nicht erkennbar
war. Um diese offenen Fragen anzugehen, beauftragte die GEDG die
Agentur FUTOUR mit der Erstellung des vorliegenden Strategiekon-

zeptes.

12
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2.2 Aufgabenstellung

Route der Demokratiegeschichte

durch die touristische Brille

= Wo steht die Route der Demokratiegeschichte im Vergleich

zu anderen Themenrouten?

= Welche touristischen Angebote bieten ausgewahlte Orte der
Demokratiegeschichte an und wie sind diese aus touristi-

scher Sicht zu bewerten?

= Wie sollen sich die Route der Demokratie und ausgewahlte
Orte der Demokratiegeschichte zukuiinftig touristisch positio-
nieren? Welche relevanten touristischen Trends sind zu be-

achten?

= Welche Géste sollen mit dem Angebot Route der Demokra-

tiegeschichte erreicht werden? Welche Erwartungen haben
sie? Welcher Mindeststandart an touristischen Qualitatskri-

terien soll angeboten werden?

=  Welche Marketingkooperationen mit Partner:innen aus dem

Tourismus sind nétig?

= Welche Organisationsform und Aufgabenverteilung sind

sinnvoll?

= Welche Umsetzungsschritte und Aufgabenpakete leiten

sich ab?

FUTOU RS
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3 Untersuchungsdesign

Dokumentation

3.1 Uberblick
Der Weg zum Strategiekonzept
Bestandsaufnahme
Bewertung und Bedarfsanalyse Kick-off-
Workshop

(=]
S Zielkonzeption und Strategie Expert:innen-
£ gespriche
E
b Online-
= Erste Umsetzungsschritte Workshop

Strategiekonzept

Abbildung 3: Uberblick Untersuchungsdesign
3.2 Kick-off-Workshop

Am 13.02.2022 fand in Weimar ein Kick-off-Workshop statt mit einem
Teilnehmerkreis von ca. 10 Personen. Programmpunkte waren: kur-
zer Uberblick zur Projekt-Historie, Einfiihrung in touristische StraRen

(Moglichkeiten und Grenzen, Benchmarks, Beispiele).

FUTOURS=
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3.3 Expert:innengesprache

Im Rahmen der Untersuchung wurden im Zeitraum Marz-Juni 2023

14 leitfadengestitzte Expert:innengesprache gefuhrt.

= Ziel: Sachinformationen sowie individuelle Einschatzung und
Anregungen der Expert:innen aus touristischer Sicht

= Teilnehmende:

— unterschiedliche Akteur:innengruppen (Netzwerk
Orte der Demokratiegeschichte, Thiringer Tourismus
GmbH, Universitat Jena, etc.)

— aus den regionalen Clustern Thiringen, Rhein-Ruhr,
Rheinland, Rhein-Main, Hansestadte und "Der echte

Norden", etc.

— Zuarbeit der Kontakte Uber Gesellschaft zur Erfor-
schung der Demokratie-Geschichte e.V. (s. Anlage)
] Methode:

— Leitfadengestiitztes Telefongesprach, Dauer 30- 90
Min (s. Anlage)

Dokumentation, Aufbereitung als Zusammenfassung und Aus-

G

wertung (Ergebnisse s. Kapitel.5.2)

15
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3.4 Online Workshop

,Route der Orte der Demokratie Geschichte* : e —
Kurze Ergebnisse
Strategiekonzept zum Aufbau eines Vorstellungsrunde Expert:innengespréche

. s B : 2

gemeinsamen touristischen Angebotes

2

Online-Worksho « — ° , ;
1. Juni 2023 ’ ® orte der ' —
. & _ . Touristische Trends Ausblick:

14:00 — 16:00 Uhr . o demOkratIe und Qualitatskriterien Erste Ideer:lzsumeIelkonzept
geschichte ‘ o

Die Ergebnisse sind in die Prasentatiomtegriert
—gelb hinterlegt.

FUTOU Rss

Abbildung 4: Programmpunkte Online-Workshop

G Die Ergebnisse des Workshops sind dargestellt in Kapitel 5.3.

FUTOURS = 16
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4 Bestandsaufnahme

4.1 Regionale Cluster, Ankerpunkte und weitere
Kandidaten

i

Regionale Cluster

Hansestadte — Berlin und Umgebung — Leipzig und Umgebung
— Thiringen — Nordliche Mittelgebirge — Rhein-Ruhr — Rhein-
land — Rhein-Main — Pfalz — Baden — Stuttgart/Wurttemberg —

Bayern

Die als Ankerpunkte und mdgliche Kandidaten geltenden Orte der
Demokratiegeschichte in den regionalen Schwerpunkten sind in
Stationen Orte der

Anlage 3: Liste Ankerpunkte und

Demokratiegeschichte aufgelistet. °:

5 Einen vollstandigen Uberblick tiber alle Orte der Demokratiegeschichte bietet die Homepage
https://demokratie-geschichte.de/karte/a-z.php

FUTOU RS
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4.2 Touristische Angebotspalette der Orte der Demokra-
tiegeschichte

Im Rahmen der Expert:innengesprache wurden in die Untersuchung

ausgewahlte Orte der Demokratiegeschichte exemplarisch einbezo-

gen, von denen Aussagen und Erkenntnisse zu erwarten waren, die

Ubertragbar sind fur zukinftige konzeptionelle Entwicklungsansatze
zur Route der Demokratiegeschichte (s. Anlage).

Was bieten die Orte der Demokratie fUr die touristische Vermarktung?
Welches Angebot bieten sie aus touristischer Sicht im Kontext der

Demokratiegeschichte?

Angebotsschwerpunkte sind:®

® Sammlungsmuseen und Ausstellungshéuser
= Spezifisches Museum zum Thema

= Dauerausstellungen, Sonderausstellungen, Wanderausstellun-
gen

® Homepage (allgemeine Infos, Lernportale. Interaktive Tools)

® Multimediale Ausstellung, Filme, Slight-Shows, Augmented
Reality-Guide

® Fuhrungen (6ffentlich + individuell)

6 Die Auflistung erfasst das groRe Ganze, also die Angebotskategorien. In diesen Kategorien
bieten die einzelnen Orte der Demokratiegeschichte individuelle Einzelangebote.
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® Ortsrundgange mit Kennzeichnung der Objekte/ Infotafeln
® Theater, Lesungen, Konzerte

® Vortrage, Tagungen, Konferenzen, Workshops

® Broschiren, Karten, Stelen

® Fachwissenschaftliche Perspektive, um abzusichern, dass ge-
wisse Ideen, Narrative und das Wording inhaltlich stimmig und
auf dem Stand der Wissenschaft sind

= Z.T. Museums-Shop, gastronomische Einrichtung (im Haus
oder in Kooperation Umgebung)

= Von allem etwas dabei! Sowohl altbewéhrt als auch inno-
vativ kreativ und wissenschaftlich begleitet
= Zahlreiche individuelle Einzelangebote innerhalb der An-

gebotsschwerpunkte

= Bestandig im Wandel: neben festen auch flexible Ange-

bote und aktuelle Beziige

= Sehr unterschiedliche Ausstattung mit touristischer Ba-

sisinfrastruktur

FUTOU RS
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5 Bewertung und Bedarfsanalyse

5.1 Definition ThemenstralRe

Was ist uberhaupt eine Themenstraf3e? Woran muss sich die Route
der Demokratiegeschichte messen lassen? Welche Definition bildet
die Grundlage fiir strategische Uberlegungen zur Schaffung eines ge-
meinsamen touristischen Angebots flr die Route der Demokratiege-

schichte?:

»Themenstrallen sind Leistungsblindel, die dem Besu-
cher angeboten werden, und gleichzeitig eine Gemein-
schaft von Anbietern, die gemeinsam auftreten und ver-
suchen, sich ein Image aufzubauen, sich zu positionieren

und dadurch am Markt zu behaupten.

=  Nach dem ADAC ist eine Ferien- oder Themenstral3e in
Deutschland eine auf Dauer angelegte Reiseroute mit einem
speziellen Thema, die den Zweck verfolgt, das Gebiet der Stre-

ckenflhrung touristisch besser zu vermarkten.

] In Osterreich werden Ferien- und ThemenstraRen auch Erleb-

nisstrafden genannt.

=  Ferien- und Themenstral3en in Deutschland sind vorwiegend

durch in braun gehaltene amtliche Richtzeichen mit weil3er

” Meyer-Cech, Kim (2003), S. 172.

FUTOURS &
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Schrift und dem Logo oder der Raute der jeweiligen StralRe

ausgewiesen.

Initiatoren von Ferien- und ThemenstralRen sind vielfach Regio-

nen, die bestrebt sind, sich besser touristisch zu vermarkten.

Typische Themen sind Landschaften, (ehemaliges) regionalty-

pisches Gewerbe oder kulturelles Erbe.

Die Zielgruppe einer Ferien- oder ThemenstralRe sind kulturell

interessierte Touristen.

o ,In Deutschland gibt es derzeit eine nicht quantifizierbare An-

zahl von Ferienstraf3en bzw. touristischer Routen, wobei es nur
wenige ins Bewusstsein einer breiten Offentlichkeit geschafft
haben, da sie oft nicht kontinuierlich vermarktet werden oder

den Qualitatsanspriichen der Branche nicht gerecht werden.“8

8 Deutscher Tourismusverband e.V. (2017), S. 2.
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5.2 Benchmarks fiir Themenstrafllen

5.2.1 Relevante touristische Trends

Beachten: Die dargestellten
touristischen Trends gilt es, fur
die Entwicklung eines gemein-

samen touristischen Angebots

fur die Route der Demokratie-
Erleben statt

konsumieren

Kirzer, dafiir 6fter )
geschichte zu beachten.

Online-Marketing,
. Storytelling, Roboter,
Sprachassistenz

Abnehmende
Aufenthaltsdauer,
buchbare Bausteine

Mitmachangebote,

derbet R Rickenwind: Die Trends sind

Rickenwind fir die Route der
Demokratiegeschichte und kén-
nen (und sollten) in der Ange-
botsgestaltung gut bedient wer-

den.

Silver Society Ubertragbar: Die Trends spie-

Regionale
Besonderheiten

len nicht nur flir die touristische

Wir werden immer
g alter —und kein
bisschen weise!

. Verkniipfung
verschiedener
Themen

—‘\’.)‘ '_;;

Angebotsgestaltung der Route

Authentizitat: Das

o4 gibt es nur hier! der Demokratiegeschichte eine

Rolle, sondern auch fur den mu-

seumspadagogischen Bereich
Abbildung 5: Relevante touristische Trends allgemein und das Fachpubli-

kum.

Die Umsetzungsherotung



Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes

5.2.2 Best-Practice Beispiele

Weg der
Demokratie -...ixe

https://www.wegderdemokratie.de/

Grunddaten / Uberblick

Weg der Demokratie

» Kooperationsprojekt der Stadt Bonn
und der Stiftung Haus der Geschichte

* Rundweg zur Erinnerung an wichtige
Orte der deutschen Demokratie -
geschichte

 Erdéffnung: 2004
» Lange: Unterschiedlich, je nach Route

 Stationen: 65

» 21 Tafeln und 43 Textschilder
Gebaude mit historisch-politischer

des Bundes in Bonn

Bedeutung und Geschichte zur jungen
Demokratie in Bonn und zur Anwesenheit

FUTOURS=
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Angebotsbundel

» Geflhrte Rundgange, die durch die Stadt Bonn
angeboten werden (weitere Infos und Termine auf
www.bonn.de)

* Online — Weg: Navigation mit dem Smartphone von Ort
zu Ort oder entspanntes Erleben der Orte von zuhause

» Offline Moglichkeiten - jeweils mit historischen
Aufnahmen und Horbeitradgen zu besonderen Ereignissen
der bundesdeutschen Geschichte:

* Auswahl von Routenvorschlagen (zu Fuly / Rad und
Nahverkehr)

 Eigenstandige Zusammenstellung von Lieblingsorten

* Festlegen thematischer Schwerpunkte wie
beispielsweise Parteien, Staatsgaste oder Wohnen

23




Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes

FRegpon

FOUNDATION

https://www.thefreedomtrail.org/

Grunddaten / Uberblick

The Freedom Trail Boston F

« Verbindung von 16 RN 4
historische n Sehenswdrdigkeiten

© 0

- durchgezogene rote Linie oo
* Beliebte Touristenattraktion = e el

- Erlaubt schnellen Uberblick Uiber das = == g
historische Boston

* Lange: ca. 4 km
« Stationen: 16

» Fuhrt durch Sammlung von Museen, Kirchen,
Versammlungshauser, Friedhéfe, Parks, ein Schiff und
historische Markierungen, die die Geschichte der
Amerikanischen Revolution und darliber hinaus erzahlen

s @’ ¢ s '

o
® 5‘1".0.,,“ =

Angebotsbundel

Gefuhrte Touren (1-8), virtuelle Fihrungen (9),
App (10), private Fihrungen (11)

FUTOURS=
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Angebotsbindel

Freedom Trail Store

* bietet ErmaRigungen auf Tour -Tickets, Blicher wie den
~Freedom Trail Walking Guide“ ( Freiheitspfad
Wanderfuhrer) und ,A Kid's Guide to the Freedom
Trail* (FUhrer fur Kinder zum
Freiheitspfad) sowie andere
interessante Blcher fur
Schuler und Erwachsene,
Audioguides und andere
Artikel zum Freedom Trail

NEW ARRIVAL
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European
Route

of Industrial
Heritage

Y

https://www.erih.de/

Grunddaten / Uberblick

Europaische Route der Industriekultur

Grunddaten / Uberblick

Europaische Route der Industriekultur

* Vorstellung auf der Website von tUber 2.200 Objekten bzw.
Stadten oder Regionen aus allen Landern Europas
* Hauptroute: Hervorhebung der touristisch
bedeutendsten Industriestandorte: 80 Ankerpunkte in
12 Staaten Europas

* Ziel:
« Starkung von Interesse fir das gemeinsame

europaische Erbe der Industrialisierung und ihrer
Hinterlassenschaften,

» Vorstellung von Regionen, Orten und Objekten der
Industriegeschichte

 Etablierung im Freizeit - und Tourismusbereich als
Ausflugs - und Reiseziel

* Netzwerk der wichtigsten ° —2 &=
Standorte des industriellen 0.9 pe
Erbes Europas e Y e
o-P O 5 o
 Griindung: 2003 — 2008 oG 500 %
« Lange: Unterschiedlich, e 6?‘, ~® o
je nach Route 800 Ve,
° o° (- %
+ Aufbau durch 11 Projekt- s . ' :

partner mit finanzieller
Unterstitzung der EU (Forderprogramm INTERREG Il B
- Nordwest-Europa)

Angebotsbundel — Routensystem

STANDORTE ANKERPUNKTE REGIONALE ROUTEN EURO THEMENROUTEN

°

o - e
0o0 9%
o © & .o

60 500°
° o009 0.
°o_ @
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)
56° c-0g % &

Standorte sind die
Grundlage
2.200 Standorte

Ankerpunkte bilden
die virtuelle
Hauptroute
Standorte mit
besonderer
historischer
Bedeutung und
herausragender
touristischer
Attraktivitat und
Qualitat

Regionale Routen
erschlieRen die
Industriegeschichte
einer Region
ErschlieRung von
Landschaften und
Gebieten, denen die
europaische
Industriegeschichte

ihren Stempel aufge -

driickt hat, z.B.
Ruhrgebiet oder
Sidwales

Themenrouten
zeigen die
europaweiten
Verbindungen auf
16 Routen mit 270
Biografien:

Aufzeigen von
Verflechtungen
gemeinsamen
Wurzeln z.B. Boden-
schatze oder
Textilproduktion
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Angebotsbundel

» Mdglichkeit zur ERIH — Mitgliedschaft
+ Bereits Uber 300 Mitglieder aus 27 Landern

* Grindung des Vereins im Jahr 2008 nach deutschem Recht,
um nach Auslaufen der Projektférderung das Netzwerk
fortzuflihren

» Wer kann ERIH-Mitglied werden?
* Industriekulturelle Standorte

« Offentliche und private Einrichtungen und Organisationen
* Firmen
+ Einzelpersonen

Beispiel
Ankerpunkte im Ruhrgebiet (Industriezweig Bergbau )
ITERN = ‘ v 9 9 PR
~ 9 :
e 9
9
9
‘v 0"‘

FUTOU RS
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Zwischenfazit:
Blaupause Europdaische Route der Industriekultur!

Die Europaische Route der Industriekultur vereint Basis-Ele-
mente, die fir die Route der Demokratiegeschichte sinnvoll
Ubertragbar sind.

= gute Kombination aus Ankerpunkten und regionalen Ange-
boten

= eine Vielfalt an unterschiedlichen touristischen Akteuren
und Leistungstragern kann teilhaben und sich einbringen

= Gaste kdnnen sich regional oder thematisch orientieren
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Angebotsbundel

Stationen

7

Deutsche Fufiball
6 Route NRW &

~

Deutsche FuBball Route NRW

Deutsche Ful3ballroute NRW

https://de.wikipedia.org/wiki/Fu%C3%9Fballroute_ NRW

Grunddaten / Uberblick

* Als Erlebnis-Radwanderweg gedachte Ferienstralie in
NRW zum Thema FuR3ball

» Kooperation von dem Westdeutschen FulRballband mit

dem Land Nordrhein -Westfalen und dem Nordrhein -
Westfalen Tourismus e.V.

« Staionen:15 Stadte, deren Traditionsvereine nationale und
internationale Bekanntheit erlangt haben

 Erlauterung der Geschichte der Heimatvereine in den
verschiedenen Stadten anhand 11 Stationen pro Stadt mit
je einer Informationstafel

* Lange: 825 km _ o
» GrUndungsjahr: 2005

* Ausschilderung Uber das
Radverkehrsnetz NRW

Deutsche Fultball Route
NEW

FUTOU RS
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N
RTE

DER
D-MO
KRATI=

https://portal.uni-koeln.de/universitaet/aktuell/presseinformationen/detail/ges-

chichte-erlebbar-machen-app-orte-der-demokratie-in-koeln-startet

Reise durch 200 Jahre

Entstehungsgeschichte RTE DER
von Freiheit und Demokratie D-‘—MOKRATl -

in Kéin

Geschi
von Freij

iChten
iheit

der Entste
und D, hung
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Grunddaten / Uberblick

» Geschichte-App mit interaktivem Stadtplan
Demokratie - und Freiheits -Geschichte anhand
konkreter Orte in KoIn

* Erzahlung in Videos von Zeitzeugeninterviews und
historischen Fotos

 Entwicklung durch Studiengang ,Public History*,
Universitat Kdln

* Grindungsjahr: 2021

» Lange: Unterschiedlich

* Themen: z.B. Widerstand gegen Preufen, von
dem NS -kritischen Karnevalisten Karl Kipper und
Hans Bocklers Zeit in Kdin

Timeline

D o o D
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AACHEN BRUYELLES MAASTRICHT
EUPEN  VIANDEN ORSCHOLZ
saaniours LUXEMBOURG . SCHENGEN
SPICHEREN SAARBRUCKEN o jccppicy  BITCHE
WISSEMBOURG SESSENHEIM STRASBOURG

PROM
TRIER

Neuerscheinung
Reiseroutenfiihrer
Mirz 2023
(auch als E-Book)

VIA DEMOCRATIA EUROPA

Europastral3e der Demokratie

https://via-democratia.eu/

Grunddaten / Uberblick

* Die ,Europastral’e der Demokratie® ist eine Initiative
Uberzeugter Europaer, die sich im Verein Via Democratia
Europa e. V. zusammengefunden haben.

* Die ,Europastralte der Demokratie” verbindet Stadte,
Orte und Ereignisse, die mit der Grindung und
Entwicklung der Européaischen Union in enger
Verbindung stehen. Die Route flhrt entlang der kaum
noch sichtbaren nationalen Grenzen zwischen dem
Elsass, Rheinland -Pfalz und Lothringen, dem Saarland,
Luxemburg und Ost -Belgien.

» 2020 Vereinsgrindung Via Democratia Europa e. V.

Angebotsbundel
Charakteristika/Alleinstellungsmerkmal, Aufbau
Inhaltlich

1. Beschreibt eine Route/StraBBe im Herzen Europas mit 8 Stadten, Zwischenstationen
und Weltkulturerbe.

2. Es gibt viele EuropastraBen aber durch die Verbindung der europaischen Stadte
StraBburg/Legislative- Luxemburg/Judikative-Briissel /Exekutive ist Sie ein
einmaliges Symbol fiir die demokratische Gewaltenteilung (Alleinstellungsmerkmal).

3. Verlauft durch das Gebiet mit Ursprung und Entstehung Europas (SaarLorlLux).
4. Hotels, Restaurants, Theater, Museen, Veranstaltungen werden mit einem
QR-Code am Ende jeder Stadt auf die Internetseite der Tourismusagenturen

verlinkt (immer aktuell).

5. Mit einem Quote/GruBwort von Ursula von der Leyen — Présidentin der
Europaischen Union.

FUTOURS=
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Angebotsbundel

Aufbau

1. Zwei Teile: 1.Kulturteil: Textbeitrdge verschiedener Autoren lber die
.VIA DEMOCRATIA EUROPA" und Europa; Darstellung der
Regionen und
grenziiberschreitende politische Institutionen entlang der Route;
Entstehung der EU
2. Reiseroutenteil: 8 Stadte mit Zwischenstationen und Weltkulturerbe
entlang der Route, Kulinarik-Beitrag,

2. Inhalt Stadte: Steckbrief, Stadt und Europa, Stadtrundgang mit Stadtplan,
Sehenswiirdigkeiten mit Bildern, Gut zu Wissen, Fahrten in die
Umgebung, QR-Code zum Tourismusteil der Stadte, Stadtplan mit
weitere Sehenswiirdigkeiten

3. Wegebeschreibung fiir Auto, Motorrad, Wohnmobil und Fahrrad, 2 Reisevorschlage,
Sponsoren, Beteiligte, Blichertips

4. Die Route auf dem Cover vorne innen als Lesezeichen
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5.2.3 Allgemeine Erfolgskriterien fir Themenstrafien

Das Benchmark zeigt, welche MaRnahmen fir den Erfolg einer

ThemenstraRe verantwortlich sind. Zusammenfassend sind dies®:

Ll

Qo
-

Thema: Die StralRe sollte ein eindeutiges Thema haben,
damit der Gast mit dem Thema Erlebnisse und
Emotionen verbinden kann.

Finanzielle Unterstiitzung: Langfristiger Erfolg gelingt
durch kontinuierliche finanzielle Unterstitzung
(Gemeinde, Landkreis, politische Ebenen).

Tragerschaft: Sicherung der dauerhaften Tragerschaft
als regionale touristische Infrastruktur und Teil der
kulturellen Identitat.

Routenverlauf: Das namensgebende Thema muss
einen ,Roten Faden® darstellen. Dieser Faden muss
nicht zwangslaufig nur rdumlich definiert, sondern kann
auch thematisch interpretiert werden.

Corporate Design: Innen- und Aulenmarketing, Pflege
und Fortschreibung der Medien und
Beschilderungssysteme (Einheitlichkeit)

Digitale Erlebbarkeit: Ein zeitgemaRer Internetauftritt
und weitere digitale Tools sind heutzutage ein ,Must
have®. Die Internetprasenz sollte regelmaRig
Uberarbeitet, erweitert und aktualisiert werden.

Abbildung 6: Erfolgskriterien Themenstraf3en und -routen

9 vgl.: Ostdeutscher Sparkassenverband (2008): S. 171-172, eigene Zusammenstellung.
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®

B

Erlebbarkeit vor Ort: Das jeweilige Thema sollte vor Ort niede-
rschwellig, erlebnisorientiert und komfortabel erlebbar sein
(z.B. gastefreundliche Offnungszeiten, Fiihrungen, Feste,
Veranstaltungen, Events, Ausstellungen etc.

Ansprechpartner:innen: Es sollte feste Ansprechpartner:innen
und eine Koordinationsstelle geben.

Kundenmanagement: Professionelles Kundenmanagement ist
wichtig, dazu gehdrt auch ein eindeutiges touristisches Marketing
und ggf. eine klare Zielgruppendefinierung.

Regionale Identifikation: \Wenn Menschen aus der Region
einbezagen werden (Gastefiihrer:innen), kann dies ein Beitrag
zur regionalen ldentitat leisten. Dies spiegelt sich positiv in der
Erlebbarkeit fir die Gaste wider.

Touristische Pakete: Flr Gaste (auch internationale) sollte die
Méglichkeit bestehen, eine Pauschalreise inkl. Themenstralen-
besuch u.a. buchen bzw. aus unterschiedlichen Bausteinen
wahlen zu kénnen.

Qualitatskriterien: Qualitatsentwicklung und Qualitatssicherung
garantieren ein gleichbleibend gutes Produkt einer
Themenstralie; ein Kriterienkatalog zur Aufnahme und
Einstufung der Standorte ist dafir hilfreich.
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5.2.4 Allgemeine Strategie-Empfehlungen fir die Route der

Demokratiegeschichte auf Basis des Benchmarkings

Stral3en, Wege oder Routen, die sich auf eine Stadt oder ein kleine-
res Gebiet beziehen, wie zum Beispiel der Weg der Demokratie in
Bonn oder der Freedom Trail in Boston, sind flr den Gast gut zu er-
leben. Sie bieten kurze Wege und eine hohe Erlebnisdichte und las-
sen sich hervorragend mit touristischen Angeboten kombinieren, sei
es mit Pauschalen oder im Rahmen geflihrter Touren. Sie kdnnen
auch sehr gut raumlich und visuell dargestellt werden, beispielsweise

als Rundwege oder durchgezogene Linien.

Bei Routen oder Straf3en, die sich auf groRere Gebiete erstrecken,
etwa deutschlandweit oder landeriibergreifend, ist es viel schwieri-
ger, dem Gast ein entsprechendes Erlebnis zu bieten. Wenn dieses
Erlebnis hauptsachlich aus Informationstafeln besteht, ist das fir den
heutigen Gast zu wenig und kann zu Enttauschungen fiihren. Insbe-
sondere dann, wenn diese Erlebnispunkte lber eine langere Strecke
angefahren werden muissen, wie beispielsweise bei der "Deutschen
FuRRballroute NRW" oder der "Via Democratica". Durch Reiserouten-
fuhrer und digitale Informationen kénnen dem interessierten und im
besten Fall fachlich vorgebildeten Gast zwar erganzende Erlebnis-
punkte geboten werden, diese ersetzen in der Regel aber keine sicht-

baren Vor-Ort-Angebote.

FUTOURS &
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Die Route der Industriekultur, als europaisches Projekt, deckt eine
sehr grol3e Flache ab. Indem besonders wichtige Standorte mit ho-
hem Erlebnischarakter, sogenannte Ankerpunkte, herausgestellt
werden und das Angebot in kleinrAumigere regionale Routen und
spezielle Themenrouten aufgeteilt wird, ist das umfangreiche Ange-
bot von 2.200 Standorten fir den Gast greifbar. Die Européische
Route der Industriekultur kann sowohl vor Ort auf einer regionalen
Route erlebt werden, bietet aber auch etwas fir themeninteressierte
und spezialisierte Besucher durch die Themenrouten. Mit den Anker-
punkten werden bedeutende und touristisch erschlossene Punkte
hervorgehoben. Eine gute digitale Aufbereitung erméglicht, die Rou-

ten auf zeitgemalRe und neue Weise erleben zu kdénnen.

G

Fazit: Ankerpunkte sowie regionale und thematische Rou-

ten statt typische Themenstralle

Eine typische touristische Themenstrafe mit Anfang und Ende,
einer klaren Wegefiihrung und einem eindeutigen tbergreifen-
den Thema, scheint kein geeignetes Modell fur die Orte der De-
mokratiegeschichte zu sein. Fur das komplexe Angebot der
Orte der Demokratiegeschichte bietet sich eher die Européi-
sche Route der Industriekultur als ,Blaupause” an. Die darge-
stellten allgemeinen Erfolgsfaktoren von ThemenstralRen sind
allgemein zu beachten wobei sich fur die Route der Demokra-
tiegeschichte insbesondere die Punkte Erlebbarkeit, Digitali-

sierung und Qualitatskriterien als wichtig andeuten.
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5.3 Ausgewaéhlte Ergebnisse Expert:innengesprache

Die Expert:iinnengesprache (s. auch Kapitel Untersuchungsdesign)
bieten einen groRen Fundus fir sog. ,SchlUsselzitate“, aus denen
sich eine Reihe von thematischen Schnittmengen identifizieren liel3.

Im Folgenden sind diese Ergebnisse tabellarisch aufbereitet.

Inspirierende Ergebnisse.

Gemeinsamer Spirit ist da.

Alle finden die Kooperation wichtig und schatzen ein, dass
diese ihr Angebot positiv
nach vorne stellt.

FJILOJJK%’@’ 32
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5.3.2 Zum touristischen Angebot

Angebot

Schlisselzitate

Schnittmengen / Themenbereiche

,... aullerdem ist Demokratiegeschichte nicht so sexy.”

Spagat zwischen sachbezogener Vermittlung von
Demokratiegeschichte und emotionalem Zugang zum
Thema

,Wir haben eine hohe Authentizitat.”

Authentizitat ist Alleinstellungsmerkmal

,1. Liga“, | Zugpferd® , ,Perle auf der Kette®, ,Kleine
Facette“, ,Demokratiethema wird Uberstrahlt von ...“

Es gibt grol3e und kleine Perlen im Netzwerk, die ihren
Platz finden missen in der bundesweiten
Wahrnehmung

Bedeutung internationales Publikum

,-..€in Angebot unter Vielen*

Verschiedene touristische Attraktionen an einer Stelle,
Orte der Demokratie Geschichte nur ein Baustein.

, Infotafel zum Ort der Demokratie Geschichte*

Abhangig vom Angebot, fur die einen wichtig, fur die
anderen nicht moéglich - Flexibilitat ist gefragt

, wenig Manpower vor Ort*

Einfache und digitale Angebot sind wichtig, nutzen von
bestehenden Angeboten, nicht jeder muss alles selbst
machen.

Tabelle 1: Schiusselzitate Expert:innengesprache touristisches Angebot

FUTOU RS
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5.3.3 Zur Kontroverse Strale — Route — Netz

StralRe — Route — Netz

Schlusselzitate

Schnittmengen / Themenbereiche

.-.. Abkehr von Stral3e sinnvoll, auch aus
Nachhaltigkeitsgriinden — andere Mobilitatsformen.*

Gebot der Stunde: Multimobilitat, sanfte Mobilitat

,StralRe ist zu verstaubt.“

,Stralle ist eine schlechte Metapher®

,Stralle ist zu statisch, ist schon fertig und bietet keine
Entfaltungsmadglichkeiten. Assoziation mit Asphalt;
Route ware besser, das ist assoziativ offener. Oder:
Wege der Demokratie

,otralle, wenn Uberhaupt nur kleinrdumig®

Assoziation Stral3e eher negativ
Touristische Stral’en sind nicht mehr zeitgemal

Entfaltungsmadglichkeiten und Flexibilitat bieten

,otralle ist gar nicht so schlecht; eingefuhrter Begriff,
der schon als Pradikat wahrgenommen wird.

Tabelle 2: Schlisselzitate Expert:innengesprache Strale — Route — Netz?
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5.3.5 Zum Thema Cluster

Cluster

Schlusselzitate

Schnittmengen / Themenbereiche

,Der bundesweite Gemeinschafts- und
Vernetzungscharakter sollte erlebbar sein.*

,Wichtig ist eine Design- und Layout-Vorlage, welche
alle Orte der Demokratiegeschichte nutzen und in die,
neben bundesweiten, auch individuelle Inhalte
eingespeist werden kénnen_*

Gemeinsame bundesweite Wahrnehmung in Inhalt und
Optik, Wiedererkennung, tberregionale Informationen

... offenes Konzept, aber es gibt Leuchttirme. ...
andere Cluster-Bausteine missen sich mit
touristischen Erlebnissen noch etablieren.”

Vergleichbare Qualitat und Standards

Offen fur Neuzugénge

,Ort der Demokratie Geschichte auch zu
Themenbereichen clustern®

Fachlich sinnvolle Themen entwickeln

. --.regionale Angebote mit Ankniipfung an
Leuchttirme*
,<Ankerpunkte — gute Idee*

Regionale Cluster mit Leuchtturmangebot (Uberregional
bekannt, dauerhaft erlebbar) mit weiteren regionalen
Angeboten verknipfen.

,Kaseglocke Bonner Republik®, ,.. Uberstrahlt von
Luther®, ,Der Blick geht Richtung Ostsee und
Mecklenburg., ,... mal was anderes als Marzipan und
Klinker.*

Inhaltlicher Roter Faden im Cluster und / oder raumliche
Nahe.

Jeder hat seine eigene Kaseglocke

Jeder hat ein Alleinstellungsmerkmal

Jeder Ort muss eine Kernbotschaft haben, es muss ein
gemeinsames Narrativ geben

Kernbotschaften

Tabelle 3: Schlisselzitate Expert:innengesprache Thema Cluster
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5.3.6 Zur touristischen Positionsbestimmung

Touristische Positionierung

Schlusselzitate

Schnittmengen / Themenbereiche

,Emotionaler Zugang zum Thema ist wichtig; darstellen,
was Demokratie uns ermdglicht und nicht immer nur
den Blick darauf richten, wie schwer sie erkampft
wurde.”

Positiver Spirit

,ES muss ein vergnuglicher Erkenntnisgewinn moglich
sein, ohne dabei eine triviale Wohlflihlgeschichte zu
erzahlen.”

,--. nicht denken: Oh, da kommtjetzt was Langweiliges
und Anstrengendes auf mich zu.*

,Bildungsanspruch und Tourismus sollten sich nicht
ausschlief3en, aber es muss konsumierbar sein.”

Niederschwellige Infos und Erlebnisse mit Tiefgang

,Ort der Demokratie Geschichte zu sein hat bereits
einen Marketingeffekt.”

Ruckenwind durch Zeitgeist

,Besucher haben ganz unterschiedliche Erwartungen.”

Zielgruppenspezifische Angebote

spezielles Thema - nichts fur Kinder®
,...aber fur Schuler — Revolution ist Unterrichtsstoff*

Spezielle Zielgruppe: Schulklassen (Ansprache der
Lehrer und der Schulen)

FUTOUR#
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Touristische Positionierung

Schlusselzitate

Schnittmengen / Themenbereiche

... iIdeale Bedingungen flr die Verbindung Kultur —
Natur.”

Einbindungin die Region

,-.. eingebundenin ....®
.. werden Kontakte gepflegt zu ...*
,--- Verknapfung mit ...“

Kontakte zu touristischen Akteuren
VerknlUpfung mit weiteren touristischen Themen

.. das Amazon-Prinzip“

Empfehlungsmarketing

,Geschichts-Festival Weimarer Rendezvous mit der
Geschichte stiinde als Format bereit.. "

Verbindendes Veranstaltungsformat

,Digitalisierung— jede Moglichkeit nutzen®

Angebote sollenimmer erlebbar sein- auch ohne vor
Ort zu sein. Ideen: Podcast, App, Videos und mehr.

Ggf. auch als Gegenmodell zu z.B. Reichstag

,--.-nicht jeder muss alles selbst erfinden®

Gemeinsame App, weitere gemeinsame digitale
Angebote (virtuell Reality)

Tabelle 4: Schliusselzitate Expert:innengesprache touristische Positionsbe-

stimmung

FUTOU RS

Die Umsetzungsherotung




Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes ®

5.4 Touristische Starken-Schwachen-Einschatzung € Finanzielle Unterstiitzung

In der Starken-Schwachen-Einschatzung bindeln sich wichtige Er- o Q

kenntnisse vorangegangener Kapitel. Die Bewertungsreferenz orien- Stirken

Finanzierung durch
Bundesstiftung méglich

Schwachen

tiert sich an den Rubriken von Erfolgskriterien fir Themenstral3en. Ist Kontinuitiit gesichert?
Kommunen, Gemeinden,
Landkreise kénnten sich offener
positionieren

Wertschatzung durch

- bundespolitische Ebenen
@® Themaund Bezeichnung P

+) —

Starken

Eindeutiges Thema mit
emotionaler Strahlkraft

FUr die touristische
Positionierung ein
Alleinstellungsmerkmal

Nachgefragtes Thema fur
internationales Publikum

Ruckenwind durch offentliche
Aufmerksamkeit (Zeitgeist
Demokratie)

Reicher Fundus fiir
touristisches Storytelling,
moglicher Blick auf das
Positive der Demokratie

FUTOU RS
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Schwachen
Erklarungsbedirftiges Thema

Akademischer Habitus,
Historiker-Nische

Bedeutungsschwere Vermittlung
des Demokratiethemas
(BerUhrungsangste)

Schmaler Grat zwischen
sachbezogener Information und
trivialer Wohlfiihlgeschichte

Schwer, zu verbildlichen

Komplexe Thematik verleitet
dazu, Erwartungen zu wecken,
die nicht erflllt werden konnen

~otralke” erweckt negative
Assoziationen, kein Bezug zu
Multimobilitat, sanfte Mobilitat,
Nachhaltigkeit

< Routenverlauf

ans®

+)

Starken

Zahlreiche Orte der
Demokratiegeschichte
in allen Bundeslandern

Regionale Cluster maglich

Zahlreiche
Anknipfungsmdglichkeiten in
den touristischen Destinationen

Offen fur Neuzugange

Schwachen

Raumliche Verteilung Uber ganz
Deutschland erschwert
bundesweite Wahrnehmung
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. Trigerschaft @ Erlebbarkeit vor Ort
Starken Schwachen Stirken Schwichen

Bei PrOJektflna.l.nmerung E Highlights mit Ausstrahlung Ein Angebot unter vielen

dauerhafte Tragerschaft (Ankerpunkte) (Konkurrenz)

(momentan GEDG) nicht

gesichert. Hohe Authentizitat vor Ort Sehr grofde Spannbreite
Teilweise Einbindung in andere Unterschiedlicher
touristische Angebote Erlebnischarakter, verschiedene

Qualitatsanspriiche
Vielfalt an Angebotsformen, >

sowohl traditionell klassisch Teilweise isoliertes Angebot mit
als auch innovativ kreativ wenig Verkntipfung in das
«® Corporate Identity und Corporate Design touristische Umfeld
Modularer Gedanke ist
0 ° umsetzbar (niederschwellig + Historische Expertise steht im

vertiefend) Vordergrund; touristische

Starken Schwachen Bediirfnisse werden z.T.

vernachlassigt
Gemeinsames bundesweites Bundesweiter Roter Faden fiir
Narrativ moglich gemeinsame thematische und Unterschiedliche
optische Wahrnehmung fehlt Erwartungshaltungen der Gaste

Wissenschaftliche

: (kein einheitliches
Untersetzung und Begleitung

Erscheinungsbild, kaum
Visuelle Grundelemente Wiedererkennungseffekte)

vorhanden, die man kreativ
weiter entwickeln kann (v.a.
Plakette)

FUTOURS % 39

Die Umsetzungsberatung



Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes ®
Digitale Erlebbarkeit sk Kundenmanagement
Stérken Schwachen Starken Schwichen
Zunehmend zeitgemafe digitale sLuft nach oben" bei digitalen Jedes Museum regelt es bisher Keine verbindliche bundesweite
Aufbereitung Angeboten, die erlebbar sein (erfolgreich) fur sich selbst Struktur

sollten, auch ohne vor Ort zu sein

Wenig zielfGhrender Verlinkungen NSl EEInShEEIES R I

Marketing
®
a Ansprechpartner @ Regionale Identifikation
Starken Schwachen o E »
Starken Schwachen
Hohe fachliche Kompetenz Unterschiedliche
in den Themenfeldern Ansprechpartner:innen Regionale Identifikation kénnte Sehr unterschiedliche
Demokratiegeschichte, - potenziell stark sein, da hohe Identifikation mit den Orten der
Museumspédagogik, g“te_r_sglf"idl,mhe Authentizitat vor Ort gegeben ist Demokratie, evtl. auch durch
Offentlichkeitsarbeit v.a. Ll g e . . mangelnde Bekanntheit
bei den Ankerpunkten Enge personelle Ressourcen Ort df,-r Demokrr-:lt|e Qeschlchte
: ) vor Ort zu sein hat bereits einen
Leidenschaft fir das Thema Marketingeffekt
Eingespieltes bundesweites Beriihrungsangste der
Tourismusverbande

Netzwerk
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. Touristische Pakete
Qualltatskntenen
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5.5 Potenzialbestimmung flr ein gemeinsames touristi-

sches Angebot der Route der Demokratiegeschichte

Die Orte der Demokratiegeschichte stellen ein heterogenes, deutsch-
landweit verteiltes Netzwerk historisch bedeutsamer Standorte dar.
Diese reprasentieren verschiedene Ereignisse und bedeutende Per-
sonlichkeiten aus unterschiedlichen geschichtlichen Epochen. Die
Bandbreite reicht von regional bedeutsamen Bauwerken bis hin zu

Ereignisorten mit eher informativem Charakter (Bildtafel 0.A.).

Dies gilt es bei der Entwicklung eines gemeinsamen touristischen

Produkts zu bertcksichtigen.
Raumliche Verteilung:

Die raumliche Verteilung macht es schwierig die Standorte linear,
nach der Idee einer Stral3e, miteinander zu verkniipfen. Die Stand-
orte sind z.T. weit verstreut, einige Entfernungen dadurch sehr groR3
und manche Regionen Deutschlands verfligen tber wenige oder
keine Standorte. In manchen Regionen verdichten sich die Standorte
jedoch, meist zu bestimmten historischen Epochen oder Themenbe-
reichen. Dies eroffnet die Chance, ein erlebbares touristisches Ange-
bot in der Nahe von Tourismus-Highlights mit Unterkiinften und Gast-

ronomie zu schaffen.
Standorte und Standortqualitat:

Die Standorte variieren stark in Grol3e, touristischer Ausrichtung und

Zugéanglichkeit. Die Herausforderung besteht darin, alle Standorte in

FUTOURS &
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ein gemeinsames touristisches Angebot zu integrieren. Die Chance
fur ein solches Angebot liegt darin, herausragende und gut zugangli-
che Ankerpunkte in den Vordergrund zu stellen und diese dann mit
einer Vielzahl erganzender Standorte zu verbinden. So kann ein um-
fassendes Erlebnis geschaffen werden, welches liber den Besuch ei-

ner einzelnen Sehenswirdigkeit hinausgeht.
Thema als Alleinstellungsmerkmal:

Das Thema Orte der Demokratiegeschichte ist ein herausragendes
Alleinstellungsmerkmal. Besonders hervorzuheben ist die grindliche
wissenschaftliche Aufarbeitung, die fir ein nachhaltiges Angebot zu
einem gesellschaftspolitisch wichtigen Thema unabdingbar ist. Die
Herausforderung liegt darin, das Thema verstandlich zu prasentieren
und Neugierde zu wecken, und dabei gleichzeitig mogliche Beriih-

rungsangste abzubauen.
Marktpotenzial:

Ein gut konzipiertes gemeinsames touristisches Angebot, bestehend
aus Ankerpunkten und regionalen sowie thematischen Routen, be-
sitzt bei ausgewahlten Zielgruppen ein betrachtliches Marktpotenzial.
Es konnte sich zu einem Zusatzangebot entwickeln, das Géaste in ihr
Urlaubserlebnis einbeziehen. Fir geschichtsinteressierte Gaste kann
es eine willkommene Erganzung zu "Kirchen, Burgen und Schl6s-

sern" darstellen. Nur fir ganz spezifische Zielgruppen oder im
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Rahmen von thematischen Jahren werden die Orte der Demokratie-

geschichte der Reiseanlass sein.

Eine digitale Prasentation ist von grof3er Bedeutung fir die Etablie-

rung eines gemeinsamen touristischen Angebotes.

Fazit

= Statt einer linearen Verknipfung sollten herausragende

Standorte und regionale Schwerpunkte dargestellt werden.

= Das Thema sollte ansprechend prasentiert werden, um Be-
rihrungsangste abzubauen, basierend auf solider wissen-

schaftlicher Analyse.

= Arbeiten mit Ankerpunkten und sicherstellen hoher touristi-
scher Qualitat, kontinuierliche Verbesserung der Standort-

qualitat.

= Orte der Demokratiegeschichte sind besonders, dennoch
nur eine erganzende touristische Option, selten Haupt-

reisemotiv.

FUTOURS &
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6 Strategische Elemente

6.1 Exkurs: Touristisches Destinationsmarketing in

Deutschland

Insgesamt ist das touristische Destinationsmarketing in Deutschland
ein komplexes Zusammenspiel von Organisationen auf verschiede-
nen Ebenen, das darauf abzielt, die Vielfalt des Landes als attraktives
Reiseziel zu prasentieren und Besucher anzuziehen. Der Tourismus
in Deutschland ist in jedem Bundesland und in jeder Region zwar et-
was anders organisiert; die Tourismusentwicklung und das Touris-
musmarketing folgen aber in der Regel den nachfolgenden Grund-

satzen:
Touristisches Destinationsmarketing

Dieses umfasst die Planung, Umsetzung und Steuerung von Marke-
tingaktivitaten, um Reiseziele attraktiv zu présentieren und Besucher
anzuziehen. Tourismusorganisationen spielen eine zentrale Rolle bei
der Entwicklung der touristischen Region bzw. Destination. Ihre Auf-
gaben umfassen die Entwicklung von Strategien, die Koordination
von Marketingaktivitaten und die Zusammenarbeit mit verschiedenen
Akteur:innen. In Deutschland ist das touristische Marketing auf meh-

reren Ebenen organisiert:

® Landesebene: Hier agieren Tourismusorganisationen der
Bundeslander, die Ubergreifende Marketingstrategien entwi-
ckeln und foérdern. Sie setzen Schwerpunkte fir das jeweilige

FUTOURS &
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Bundesland und koordinieren die Zusammenarbeit der Regio-
nen.

" Regionsebene: Regionale Tourismusverbande fokussieren
sich auf die Vermarktung von bestimmten geografischen Ge-
bieten innerhalb eines Bundeslandes. Sie entwickeln spezifi-
sche Marketingstrategien, um die Attraktivitat der Region her-
vorzuheben.

= |Lokale Ebene (Stadte und Gemeinden): Auf dieser Ebene
engagieren sich Stadte und Gemeinden, um ihre eigenen Be-
sonderheiten und Attraktionen zu bewerben. Sie kooperieren
oft mit Gbergeordneten Organisationen, um in gré3eren Kam-
pagnen prasent zu sein.

Ebenen des Tourismusmarketings (in der Regel auf Regionsebene

= touristische Destination)

= Ziele / Zielkonzeption: Wo wollen wir hin?

Das Hauptziel des touristischen Destinationsmarketings ist die
Steigerung der Besucherzahlen und Verweildauer. Dies wird
erreicht, indem man das Reiseziel als attraktiv und einzigartig
positioniert.

=  Strategien: Wie kommen wir dorthin?

Marketingstrategien variieren je nach Zielgruppe und Markt-
segment. Sie kdnnen auf kulturelle Erlebnisse, Naturerfahrun-
gen, sportliche Aktivitaten oder historische Aspekte fokussie-
ren.
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Das Marketing setzt sich aus einem Marketingmix folgender Ebenen

Zzusammen:

Angebotspolitik: Wie gestalten wir das Angebot?

Hier geht es um die Gestaltung des Reiseangebots, inklusive Unter-
kinfte, Sehenswurdigkeiten, Aktivitaten und Veranstaltungen. Die
Vielfalt des Angebots ist entscheidend, um unterschiedliche Interes-

sen abzudecken.

Kommunikationspolitik: Wie machen wir unser Angebot bekannt?

Die Kommunikation erfolgt Gber Werbung, PR, Social Media und On-
line-Marketing. Ziel ist es, potenzielle Besucher neugierig zu machen

und relevante Informationen zu liefern.

Vertriebspolitik /Distribution: Wie verkaufen wir unser Angebot?

Effektive Vertriebskanale sorgen daflr, dass potenzielle Besucher
Zugang zu Informationen und Buchungsmdglichkeiten haben. Das

schlief3t Online-Plattformen und Informationszentren ein.

Preispolitik: ,Wie gestalten wir den Preis unseres Angebotes?*

Preisstrategien sollten wettbewerbsfahig sein und den Wert des Rei-
seerlebnisses widerspiegeln. Sonderangebote, Paketpreise und Ra-

batte kbnnen genutzt werden, um Besucher anzulocken.

FUTOURS &
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Was bedeutet das fur die Orte der Demokratiegeschichte?

Im deutschen Tourismus gibt es kein fest etabliertes System,
und die Kooperation auf lokaler und regionaler Ebene variiert.
Die Tourismusorganisationen unterscheiden sich in ihren Res-
sourcen wie Personalstérke, Entscheidungsbefugnisse, verfiig-
bare Arbeitskraft und finanzielle Mittel erheblich. Daher ist es
ratsam, aktiv Kontakt zu den &rtlichen Tourismusvertreter:in-

nen aufzunehmen.

In der Zusammenarbeit wird oft ,Hol- und Bringschuld“ disku-
tiert. Um dies zu umgehen, empfiehlt es sich, direkt und unkom-
pliziert Kontakt zu den relevanten Organisationen aufzuneh-
men. Oft sind Mitarbeiter:innen der Gemeinde oder des Land-
kreises mit Zusatzaufgaben im Bereich Tourismus betraut, eine
gezielte Nachfrage, wie und was sie in das jeweilige Touris-
musmarketing einbringen kénnten, ist sinnvoll. Je passgenauer
von Seiten der Orte der Demokratiegeschichte das Angebot ge-
staltet ist, desto wahrscheinlicher wird es im Tourismusmarke-

ting bericksichtigt.
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6.2 Grundidee

Ankerpunkte
Hoher Bekanntheitsgrad

Einheitliche Basis-Qualitatskriterien
Touristische Attraktivitat / Erlebbarkeit

Offen fur Neuzugéange

Regionale Cluster Thematische Cluster

Erlebnisdichte Zeitraume, politische
Ereignisse,
Ausflugsangebot T —

Verknupft mit regionalen
Tourismusorganisationen/
-angeboten

Vertiefung des Themas

Thema auch woanders
kennenzulernen

Abbildung 8: Ankerpunkte und regionale und thematische Cluster

Wahrend der Analyse zeichnete sich schnell ab, dass das traditio-
nelle Modell einer touristischen ThemenstralRe nur begrenzt geeignet
ist, um das komplexe Angebot der Orte der Demokratiegeschichte als
gemeinsames touristisches Angebot zu reprasentieren. Stattdessen
hat sich das Konzept einer Route (in Anlehnung an die Route der
Industriekultur) herauskristallisiert. Hinzu kommt, dass die Bezeich-

nung Raum fur zeitgemalle Anspriche an verschiedene
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Mobilitatsformen und sanfte Mobilitat lassen sollte. Insofern ist der
Begriff ,StralRe“ assoziativ nicht zeitgemafll und aus touristischer

Sicht wenig positiv. Also weg von der Stral3e, hin zur Route!

Insgesamt betrachtet gibt es grof3e und kleine ,Perlen” im Netzwerk
der Orte der Demokratiegeschichte, die ihren Platz finden missen in
der touristischen Wahrnehmung. In der bundesweiten Wahrnehmung
sollte man sich auf die Ankerpunkte konzentrieren. Es gilt, sich be-
wusst zu machen, dass einerseits die Ankerpunkte tber eine Vielzahl
touristischer Attraktionen verfugen; Orte der Demokratiegeschichte
sind also nur ein Baustein in ihrem touristischen Portfolio. Aber ande-
rerseits sind die ,Ankerpunkt-Highlights“ gerade ein Vorteil, denn in
ihrem Schatten kdnnen viele weitere Orte der Demokratiegeschichte

und regionale Cluster Aufmerksamkeit gewinnen.

Durch einen konzeptionellen Aufbau, welcher sowohl die Anker-
punkte als auch regionale und thematische Cluster einschlief3t, kann
eine modulare Struktur geschaffen werden. Diese bietet Flexibilitat
sowohl was grundlegende und niederschwellige als auch vertiefende
Informationen betrifft. Zudem erlaubt die Flexibilitat eine kontinuierli-
che Erweiterung der Ankerpunkte und regionalen Cluster. Dabei ist
die Frage zu klaren, wie viele Ankerpunkte mit ihren Clustern beteiligt

werden kbnnen.

Die Einbindung in die jeweilige Region kann durch verschiedene An-

kndpfungspunkte  realisiert ~ werden, insbesondere  durch
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Verknupfungen mit kulturellen, theater- und literaturbezogenen Ver-

anstaltungen, um einen touristischen Erlebniswert zu schaffen.

Das beschriebene Grundmodell setzt sich also aus ausgewahlten An-
kerpunkten zusammen, an die raumlich verbundene regionale Rou-
ten und regionale Cluster ankniipfen. Ebenso kénnen hier themati-
sche Routen ansetzen. Die einzelnen Standorte werden vor Ort klar
gekennzeichnet, wahrend die Routen nicht ausgeschildert, sondern
ausschlief3lich digital oder auf Karten dargestellt werden.

Die Ankerpunkte missen bestimmte Grundvoraussetzungen erful-
len, wie Uberregionale Bekanntheit, gute durchgangige Zuganglich-
keit sowie vorhandene touristische Infrastruktur (direkt am Standort
oder in dessen unmittelbarer Nahe). Auf diese Weise kann der Gast
ein umfassendes touristisches Angebot inklusive Gastronomie, Un-
terkiinften und weiterer touristischer Einrichtungen nutzen. Die An-
kerpunkte konnen tberregional beworben und in das regionale Tou-

rismusmarketing integriert werden.

Ausgehend von den Ankerpunktenn werden regionale Routen ent-
wickelt. Abhangig von der Dichte der Standorte und der geografi-
schen Lage kénnen diese Routen groRer oder kleiner gestaltet wer-
den. Hauptbestandteil sind weitere Orte der Demokratiegeschichte,
diese werden im ldealfall durch Fihrungen und Veranstaltungen be-
reichert. Je umfangreicher das Angebot, desto reichhaltiger wird das
Erlebnis. Die regionalen Routen ergeben ein koharentes Angebot,

das fir regionale Tourismusorganisationen interessant sein kann.
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Thematische Routen verbinden Standorte, die denselben histori-
schen Zeitraum oder &hnliche Ereignisse behandeln. Dadurch kann
das Ubergeordnete Thema "Demokratiegeschichte" aufgegliedert
werden und fur den Gast mdglicherweise verstandlicher werden. Ge-
meinsame Themen ermdglichen eine bessere Erzahlung durch Sto-
rytelling.

Die Idee der "Route der Industriekultur" ist anpassungsfahig. Es
ist moglich, sofort mit der Auswahl einiger Ankerpunkte und daran an-
schlieBenden regionalen Routen zu beginnen. Das Angebot kann
kontinuierlich erweitert werden. Bei der Entwicklung eines neuen An-
gebots ist es essenziell, erst dann mit der Gastewerbung zu begin-

nen, wenn ein solides Grundangebot zur Verfligung steht.

Aufgabe:

Verstandigung des Netzwerks Uber das Strategiekonzept
zur Route der Demokratiegeschichte und Festlegung ers-
ter Ankerpunkte und regionaler Cluster

In den Vorbemerkungen zum Projekt kommt der hohe gesellschafts-
politische Bildungsanspruch des Projektes zum Ausdruck. Fur die
touristische Vermarktung ist dies nicht ganz einfach, denn fir Touris-
ten sollten die Orte der Demokratiegeschichte ,,konsumierbar sein.
So gilt es, ein kulturgeschichtlich oftmals bedeutungsschweres

Thema mit positivem Spirit zu vermitteln und zu prasentieren, so dass
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die Gaste ein positives (Bildungs-) Erlebnis haben, bei dem auch das
weitere touristische Umfeld stimmt und AnknlUpfungen an beste-
hende touristisch interessante Ziele in raumlicher Nahe maoglich sind.
,»Mir fehlt etwas die Leichtigkeit!“: Dieses Zitat eines Teilnehmers
des Online-Workshops bringt gut auf den Punkt, dass es zu einem
gewissen Paradigmenwechsel kommen muss, will man touristisch
ansprechender zu werden. Es gilt, den Spagat zwischen fachlich ver-
sierter Vermittlung von Demokratiegeschichte und emotionalem Zu-
gang zum Thema hinzubekommen; eine Kombination also, aus nie-
derschwelligen ,Teaser” und Erlebnissen mit inhaltlichem Tiefgang.
Bildungsanspruch und Tourismus mussen sich nicht ausschliel3en.
Zudem ist ein emotionaler Zugang zum Thema wichtig. (Weiteres

im Kapitel ,Kommunikation).

Aufgabe:

Gemeinsame Verstandigung der Verantwortungstra-
ger:innen auf einen Paradigmenwechsel ,Mut zur Leich-
tigkeit. Mit dem Blick durch die touristische Brille sollte
die Route der Demokratiegeschichte einen vergnuglicher
Erkenntnisgewinn ermdglichen, ohne dabei eine ober-
flachliche Wohlfuhlgeschichte zu erzahlen.
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Abbildung 9: Grundidee
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49



Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes ®

6.3 Strategie-Kompass

Der Strategie-Kompass gibt Orientierung fur die wich-

tigsten ,Marschrichtungen®, um bei einem gemeinsa-

men touristischen Angebot anzukommen. Go’)

Der Kompass ist mit Blick auf die Gesamtroute ange- OGS{Z 90;,,@'

legt. %2 e; ‘o 4o

Die im Folgenden beschriebenen Handlungserforder- O(/"’o,;,//bé
nisse orientieren sich an diesen Richtungen; man Ankeernkt . )
kénnte auch sagen ,Leitplanken®. € Sowie regionale

und thematig
Abgeleitet aus den dargestellten fachlichen Erwagun- 0 Cluster

Y,

gen sind direkt konkrete Aufgaben identifiziert worden ) - NS
. " « . . R W, \ \\\\\\\\ .
(in ,Blauen Kasten®). Diese einzelnen Aufgaben wer- 'cj\‘a\\S\ «///7”’”’//117111:3\?\\\\“}\1}.\
\ RS
den im Kapitel ,Fahrplan® wieder aufgegriffen, in c“a“ceo &
Form von Arbeitspaketen strukturiert und mit Anga- §$’
ben zu Verantwortlichkeiten und Prioritéten ergéanzt. 0(,,?00&
Q
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Abbildung 10: Kompass fiir die touristische Entwicklung
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6.3.1 Angebotsentwicklung

Was ist bei der Angebotsgestaltung aus touristischer Sicht sinnvoll?

A\
Y/

Insbesondere die Ankerpunkte mussen - neben lberregionaler Be-

Qualitatsanspruch und einheitliche Qualitatskriterien

kanntheit - bestimmte qualitative Grundvoraussetzungen erflllen, so
dass der Gast ein umfassendes touristisches Angebot inklusive Gast-
ronomie, Unterkiinften und weiterer touristischer Einrichtungen nut-
zen kann. Folgende Qualitatsstandards sind einfach aber wirkungs-

voll fur das allgemeine touristische Wohlbefinden:
e Nutzerfreundliche, verlassliche Offnungszeiten
e  Offentliche Toilette
e Parkmdoglichkeiten/komfortable Erreichbarkeit mit OPNV
e Barrierefreiheit so weit méoglich
e  Familienfreundlichkeit
e Digitaler und analoger Auftritt mit einheitlichem Design
e Eindeutige Eingangssituation, gut zu finden
e Verpflegung/Café vor Ort oder in der Nahe
e Eingebunden in das Orts- oder Stadtmarketing
e Erreichbare Ansprechpartner

e Nachhaltigkeit

FUTOURS &
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Aufgabe:

A : .
N Wissenschaftliche Begleitung

Verstandigung auf Basis-Qualitatskriterien — einfach aber
wirkungsvoll

Die hohe fachliche Expertise im Netzwerk ist ein grof3es Potential fiir
die Entwicklung eines anspruchsvollen touristischen Angebotes. Die
komplexe Thematik und die bundesweite und sogar internationale
Wahrnehmung machen die wissenschaftlich Begleitung auch zukunf-
tig unabdingbar. Hierbei sollten sich die Beteiligten aus dem wissen-
schaftlichen Kontext nicht auf die historische Nische ,reduzieren” las-

sen, sondern auch aus ihr heraustreten - Stichwort ,Leichtigkeit”.

Aufgabe:

Kontinuierliche Netzwerkarbeit

<> Zielgruppen (national und international) spezifizieren

Im Rahmen dieses Strategieplans soll ein grober Uberblick gegeben
werden, welche Gruppen von Reisenden man als potenziellen Ziel-
gruppen fur die Route der Demokratiegeschichte im Blick haben
sollte. Die in der touristischen Zielgruppenspezifizierung gemeinhin
Sinus-Milieus und Persona-

zur  Anwendung kommenden
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Beschreibungen fuhren hier zu weit, da sie ein sehr aufwendiges Ver-

fahren darstellen. Deshalb im Folgenden ein Zielgruppen-Uberblick:

Das Spektrum der Zielgruppen fur die Route der Demokratiege-
schichte ist breit gefachert, insbesondere im Gesamtzusammen-
hang mit den einzelnen regionalen Clustern. Diese haben vielféltige
individuelle Angebote (welche auf unterschiedliche Zielgruppen ori-
entieren). Ziel des Strategiekonzeptes kann es deshalb nur sein, fir
die Gesamtroute, also fur das grof3e Ganze, wichtige Zielgruppen
zu benennen'®. Daraus konnen vor Ort Schlussfolgerungen z.B. fir
Stil und Ton bzgl. der optischen und inhaltlichen Préasentation gezo-
gen werden kénnen sowie hinsichtlich der zu beachtenden touristi-
schen Qualitatsstandards. Fir die bundesdeutsche Gesamtroute
kann - neben dem klassischen Spektrum aus dem Bildungsbereich -
der Kreis der Kultur- und Geschichtsinteressierten identifiziert
werden, internationales Publikum sowie Radtourist:innen auf tan-
gierenden Uberregionalen Radrouten. Bei der touristischen Ange-
botsgestaltung sollten die Erwartungen und Bedurfnisse dieser Ziel-

gruppen bertcksichtigt werden.

10 pie fiir die Orte der Demokratiegeschichte klassischen Zielgruppen im Bereich der Bildung
(Schulklassen, Sommerkurse, Fachkonferenzen, Workshops, Forschende etc.) werden im
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Geschichtsinteressierte, Bildungsreisende und
Kulturtourist:innen

Diese Gruppe von Reisenden ist besonders daran interessiert, histori-
sche Ereignisse, Regionen und Denkmaler zu erkunden und dies zu
kombinieren mit kulturellen Events der Orte, die sie besuchen (Kunst,
Architektur, Theater u.a. ). Die Ankerpunkte entlang der Route der De-
mokratiegeschichte bieten als touristische Highlights diese Kombinati-
onsmdoglichkeiten und mit einem geschickten Marketing, welches ein-
gebunden ist in die ortlichen Tourismusorganisationen sollte es gelin-
gen, diese Gruppe von Reisenden zu ,Abstechern“ zu den Orten der
Demokratie zu verleiten.

Internationales Publikum

Entlang der Route der Demokratiegeschichte liegen zahlreiche touristi-
sche Hotspots, die im Fokus internationaler Tourist:innen stehen. Die
Orte der Demokratiegeschichte durften bei dieser Zielgruppe auch des-
halb auf Interesse stol3en, weil die deutsche Demokratiegeschichte
eine einzigartige Gelegenheit bietet, landschaftliche Schoénheit, kultu-
relle Vielfalt, bekannte historische Personlichkeiten sowie gesellschaft-
liche Veranderungen zu erleben und miteinander zu verknipfen.

Unter dem Link https://www.germany.travel/de greift die Deutschen
Zentrale fur Tourismus e.V. (DZT) das Thema in weitestem Sinne unter
Schldsser & Burgen auf mit dem Slogan: ,Hier wurde Weltgeschichte
geschrieben®. Ob und wie zukinftig eine Verlinkung zur Route der De-
mokratiegeschichte moglich ist, sollte diskutiert werden.

Tagesausflugler:innen (Auto, Rad, OPNV)

Die regionalen Cluster zeichnen sich durch die raumliche N&he der ein-
zelnen Orte der Demokratiegeschichte aus. Ideal also fir Tagesaus-
flige der ansassigen Bevdlkerung. Die gezielte Ansprache der

Rahmen dieses Konzeptes nicht naher in den Blick genommen; diese kénnen als ,gesetzt*
angenommen werden.
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Bevolkerung vor Ort kann den Orten der Demokratiegeschichte auf3er-
dem zu mehr Verankerung im regionalen Bewusstsein verhelfen.

¢ Radtourist:innen Uberregionale Radrouten

Die Gruppe der Radtourist:innen, die auf Giberregionalen Routen unter-
wegs sind, sollten nicht vergessen werden, denn diese Gruppe kann
insbesondere auch durch die Nutzung von E-Bikes (auch durch éltere
Semester) zunehmend relevant werden. Es gilt, wo Radwegeinfrastruk-
tur vorhanden ist, die entsprechenden Marketingkanale zu bespielen,
um die Angebote der Route der Demokratiegeschichte ins Bewusstsein
zu riicken und ein Radfahrer:innenfreundliches Umfeld zu schaffen.

Die heterogene Zielgruppenstruktur verlangt sowohl nach einem nie-
derschwelligen, gleichwonhl fachlich fundierten, Einstieg in das Thema
(Stichworte erlebnisorientierter ,Teaser®, leicht konsumierbare Infor-
mationen, vergniglicher Erkenntnisgewinn) als auch nach Mdglich-

keiten der fachlichen Vertiefung.

Aufgaben:

Tourismuspartner proaktiv ansprechen hinsichtlich Ko-
operations- und Marketingmdglichkeiten in den oben ge-
nannten Zielgruppensegmenten (Kombinationsmdglich-
keiten mit vorhandenen touristischen Angeboten der Re-
gion)

Mehrprachigkeit_(Deutsch/Englisch) in Offentlichkeitsar-
beit/im Ausstellungsbereich gewahrleisten

Kontakt aufnehmen mit der Deutschen Zentrale fir Tou-
rismus e.V. (DZT) hinsichtlich Verlinkung

FUTOURS &
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https://www.germany.travel/de (,Hier wurde Weltge-
schichte geschrieben®)

Kernbotschaften als erlebnisorientierte Teaser formulie-
ren

Radfahrer:innen willkommen als Basis-Qualitatskriterium
umsetzen

<> Nicht verheben

Das Netzwerk verfugt Uber zahlreiche kreative Kdpfe, in verantwortli-
chen Funktionen, die professionell im museumspadagogischen Um-
feld und im Veranstaltungs- und Eventmanagement agieren. Hier be-
steht die ,Gefahr, dass in der theoretischen Auseinandersetzung mit
dem Thema und durch Ideen, ,was man alles noch machen konnte*,
Erwartungen geweckt werden, die in Praxis nicht erfllt werden kon-

nen. Hier gilt es u. a. die begrenzte Personaldichte zu beachten.

Aber, es muss ja nicht jeder alles selbst machen; Aufgabenteilung ist
angesagt. Austausch und Kooperationen der Netzwerkpartner sind

sowohl digital als auch analog méglich.
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6.3.2 Kommunikation

Wie kann das Angebot flr Tourist:innen besser bekannt gemacht und
Neugierde geweckt werden?

@ Stimmige Narrative, stimmiges Wording, Emotionen und
\y/ Storytelling mit Tiefgang

Insbesondere von der deutschlandweiten Gesamtroute sollte die Bot-
schaft eines Narrativs ausgehen: Wie verstehen wir Demokratie?
Was bedeutet uns Demokratie? So viel Positives gibt uns Demokra-
tie! Hierfur gilt es, ein stimmiges Wording zu entwickeln. Auf diese
Weise kann Touristiker:innen auch die ,Angst” (ungute Erinnerungen
an den Geschichtsunterricht und Bildungslicken ...) vor dem viel-
leicht als sperrig empfundenen Thema Demokratiegeschichte ge-
nommen werden. Zugearbeitete Textbausteine und Sprachregelun-

gen helfen die Hemmschwelle zu tberwinden.

Im Gegensatz zur Gesamtroute muss vor Ort nicht in erster Linie die
Botschaft des Narrativs im Vordergrund stehen; Vor Ort ist die Au-

thentizitat wichtig fir die touristische Positionierung.

Aus touristischer Sicht ist es im Wording insgesamt wiinschenswert,
fur die Route der Demokratiegeschichte eine Erlebnisbotschaft zu
senden. Also nicht auszudriicken ,Das haben wir“, sondern ,Das be-
kommen Sie!” (aktivierende und inspirierende Kommunikation). Und,
die gewinschten Kernbotschaften, die klar und einfach formuliert
sein sollten, kommen v.a. Uber Emotionen beim Publikum an. Dies

kénnen sowohl positive als auch negative Emotionen sein,
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Hauptsache, die Géaste werden in ihrer ersten Begegnhung mit der
Route der Demokratiegeschichte nicht mit jahreszahlengespickten

Texten u. a. konfrontiert.

Gute Geschichten hort jeder gern. Storytelling bietet ausgezeichnete
Moglichkeiten, die Themenpalette der Demokratiegeschichte authen-
tisch zu prasentieren, zumal diese Geschichte voll ist von Persénlich-
keiten, menschlichen Schicksalen und Lebenswegen. Dieses Instru-
ment wird in einigen Orten der Demokratiegeschichte bereits in viel-
faltiger Weise praktiziert (z.B. 100 Kopfe); es sollte tberall konse-
guenter zum Einsatz kommen. Wissenschaft und Erlebnis missen

kein Widerspruch sein.

Was vermieden werden sollte, ist, den Blick nur darauf zu richten, wie
schwer und mit wie vielen Opfern Demokratie in Deutschland er-
kampft wurde. Stattdessen: Fir die Demokratie werben, die Demo-
kratie schmackhaft machen durch Darstellung dessen, was uns die

Demokratie alles ermdglicht hat und weiterhin ermdglichen wird.
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Aufgaben:

Narrativ fur Gesamtroute entwickeln und in Kernbotschaf-
ten formulieren

Textbausteine und Sprachregelungen fur Orte der Demo-
kratiegeschichte und touristische Akteur:innen erarbeiten

Erlebnisbotschaften formulieren

< > Chance Digitalisierung

Alle Chancen der Digitalisierung nutzen! Denn sie er6ffnet Tourist:in-
nen vielfaltige Mdglichkeiten, die Route der Demokratiegeschichte
auf eine neue und spannende Weise zu erleben und zu erkunden.
Die Benefits fur das touristische Erlebnis der Route der Demokratie-
geschichte durch Digitalisierung sind vielfaltig und kénnen hier nur
allgemein umrissen werden. Es ist Aufgabe der einzelnen Orte der
Demokratiegeschichte hier zeitgemaf3 am Ball zu bleiben und aus
dem Portfolio, die zur jeweiligen Einrichtung passenden zu bespielen.
Die Gesamtroute betreffend sollte allerdings - abgestuft nach Anker-
punkten und regionalen Einrichtungen - ein Grundangebot an digita-
len Tools vorhanden sein, die ein erlebnisorientiertes Eintauchen in

das Thema sowie zusatzliche Informationen Uber Exponate und

11 Alles, was dem touristischen Erlebniswert steigert, ist natiirlich auch fiir das Fachpublikum
ein Mehrwert.
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historische Hintergriinde erméglichen. Fir die Gesamtroute ist in ers-
ter Linie eine gemeinsame ,touristische* Website der Route der De-
mokratiegeschichte, bzw. ein auffalliger touristischer ,Abzweig“ zu
nennen. Fir die Ankerpunkte sind denkbar: QR-Codes, Bespielung
ausgewahlter Social-Media-Kanale, multimediale Eyecatcher, digi-

tale Ubersetzungs- und Untertitelungsdienste.

Im Folgenden sind allgemeine Benefits flir das touristische Erlebnisit
der Route der Demokratiegeschichte durch Digitalisierung aufgelis-
tet, die je nach individuellen Rahmenbedingungen eingesetzt werden

konnen.

e Erlebnisorientiertes Eintauschen in das Thema sowie
zusatzliche Informationen Uber Exponate und histori-
sche Hintergrinde durch digitale Tools (auch direkt
am Handy abrufbar)

e gemeinsame ,touristische“ Website der Route
der Demokratiegeschichte, bzw. ein auffalliger tou-
ristischer ,Abzweig“ von der Seite https://demokra-
tie-geschichte.de/

e QR-Codes eroffnen Erlebnis- und Informationsan-
gebote, die nahezu Uberall eingesetzt werden kon-
nen, auch an Orten mit reinem Symbolwert bieten

e Bespielung ausgewahlter Social-Media.Kanéle
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e gemeinsame App, die auf smarte Weise regelma-
[Big uber Aktuelles, Veranstaltungen und allgemeine
Reise-Tipps informiert

e digitale Audio- oder Videoguides kdnnen Tou-
ristinnen begleiten und ihnen interaktive Inhalte,
Geschichten und Hintergrundinformationen bieten

e multimediale Eyecatcher wie Videos, Bilder, Audi-
oaufnahmen und Animationen kdnnen auf Orte der
Demokratiegeschichte aufmerksam machen

¢ Augmented Reality (AR) und Virtual Reality (VR)
erdffnen neue Mdoglichkeiten fiir emotionale Erleb-
nisse. Tourist:innen kdénnen historische Szenen re-
konstruieren, virtuell in vergangene Zeiten eintau-
chen.

e Tourist:innen kdnnen digitale Souvenirs, wie Fo-
tos oder personalisierte Videos, von ihrem Besuch
mit nach Hause nehmen. Die Erlebnisse kénnen zu-
dem in Echtzeit Uber soziale Medien geteilt werden,
was den Bekanntheitsgrad der Route der Demokra-
tiegeschichte steigert.

e Durch die Integration von Gamification-Elementen
kann die Route der Demokratiegeschichte spieleri-
sche Anséatze verwenden, was den Erlebniswert
steigert (Quiz, Ratsel und Belohnungssysteme)

Deutlich sichtbare Verlinkungen der individuellen
Homepages der Orte der Demokratiegeschichte auf die

gemeinsame Homepage

auch von zu Hause aus erlebbar; virtuelle Rundgéange
ermaoglichen es, Orte der Demokratiegeschichte online zu
erkunden,

unabhangig von ihrem geografischen
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Standort. Dies ertffnet die Mdglichkeit, ein breiteres Pub-
likum zu erreichen und auch etwas unscheinbarere

Standorte zu

Sprachunterstiitzung (digitale Ubersetzungs- und Un-
tertitelungsdienste) fur ein internationales Publikum
Digitale Plattformen ermoglichen es Tourist:innen, Feed-
back zu geben. Die Route der Demokratiegeschichte er-
héalt so kontinuierlich Lob und Tadel — im besten Fall ist
es Empfehlungsmarketing.

Digitale Angebote erleichtern Barrierefreiheit und Inklu-
sion. Menschen mit Behinderungen kénnen von Techno-
logien profitieren, die beispielsweise Untertitel, Uberset-

zungen oder Audiodarstellungen bieten.

Aufgaben:

Webseite relaunchen (Erganzung um touristischen
~Abzweig“)

QR-Code-Konzept entwickeln
Social-Media-Kanale bespielen

Gemeinsame multimediale Eyecatcher fur Ankerpunkte
entwickeln

Digitale Ubersetzungs- und Untertitelungsdienste
einsetzen
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< ) Bundesweit einheitliche Design- und Layout-Vorlage

Eine bundesweit einsetzbare Design- und Layoutvorlage fir ausge-
wéahlte analoge und digitale Kommunikationsmaterialien im Zusam-
menhang mit der Route der Demokratiegeschichte ist eine wichtige
Voraussetzung fur die einheitliche bundesweite touristische Wahr-
nehmung. Sie ist Grundlage fur Professionalitat, Vertrauen, klare
Kommunikation und effiziente Gestaltung. Insbesondere die raumli-
che Verteilung der Orte der Demokratiegeschichte Uber ganz
Deutschland erfordert eine optische Klammer, die auch die ge-
meinsame bundesweite Botschaft unterstiitzt und die Marke po-
sitiv verankert. Die Basis dafir ist mit Logo Orte der Demokratiege-
schichte, Farbgebung Schwarz Rot Gold, Schilder fir Orte der De-
mokratiegeschichte bereits vorhanden, sollte aber noch prasenter
zum Einsatz kommen und vor Ort erganzt werden durch ausdrucks-

starke Bilder (Eyecatcher).
Vorteile aus touristischer Sicht sind im Einzelnen:

e Einheitliches Erscheinungsbild: Eine gemeinsame De-
sign- und Layoutvorlage schafft ein einheitliches Erschei-
nungsbild fur touristische Materialien und Informationen.
So wird eine konsistente visuelle Identitat etabliert und

der Wiedererkennungswert gefordert.

e Vertrauenswurdigkeit: Konsistenz im Design vermittelt

Vertrauenswurdigkeit und Seriositdt. Tourist:innen
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schétzen es, zu sehen, dass die Informationen von offizi-

ellen Quellen stammen und professionell gestaltet sind.

e Klare Kommunikation: Eine einheitliche Designvorlage
kann helfen, Informationen klarer zu kommunizieren.
Kernbotschaften kénnen hervorgehoben und der Lese-
fluss verbessert werden, was insgesamt zu einer besse-

ren Verstandlichkeit beitragt.

e Effizienz und Kostenersparnis: Wenn fir verschiedene
touristische Materialien (z.B. Broschiren, Websites, Pla-
kate) eine gemeinsame Vorlage verwendet wird, kann
dies den Erstellungsprozess beschleunigen. Vordefi-
nierte Designelemente und Layouts missen nicht jedes
Mal von Grund auf neu erstellt werden. Einmal entwi-
ckelte Designelemente kbnnen wiederverwendet werden,
was die Notwendigkeit fir wiederholte Gestaltungsarbeit

verringert

e Einfache Orientierung: Konsistente Designelemente kon-
nen dabei helfen, Reisende bei der Orientierung zu un-

terstitzen.

Jedem Netzwerkpartner sollte eine Vorlagen-Grundausstat-
tung (Digital, Layout und ggf. Schilder) zur Verfigung gestellt

werden. Dabei ist darauf zu achten, dass geniigend Flexibilitat
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und Spielraum bleibt, um bei Bedarf das Layout der regiona-

len Tourismusmarketings zu integrieren.

Aufgaben:

Bundesweit einsetzbare Design- und Layoutvorlage flr
ausgewahlte (fir Gesamtroute) entwerfen und zur Verfu-
gung stellen - Vorlagen-Grundausstattung

< > Markenzeichen

Eine jahrliche bundesweite Veranstaltung kénnte zum verbin-
denden Veranstaltungsformat und im besten Fall zu einem
Markenzeichen fir die Route der Demokratiegeschichte wer-
den. Beispiele aus anderen Kontexten sind die "Nacht der
Wissenschaften" oder die "Museumsnacht". Das jahrliche Ge-
schichtsfestival ,Weimarer Rendezvous mit der Geschichte”
konnte daflr eine Blaupause sein und entsprechend weiter-

entwickelt werden.

Aufgaben:

Netzwerkintern dartiber verstandigen, ob das gewollt ist.
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6.3.3 Distribution / Vertrieb

Wie verkaufen wir unser Angebot?

@ Gemeinsames Marketing mit Tourismuspartnern und
weiteren Institutionen

Die Tourismusorganisationen sind wichtige Vertriebspartner im Tou-
rismus. Sie haben den direkten Kontakt zu den Gasten und verfligen
Uber verschiedene Kommunikations- und Vertriebskanale. Es emp-
fiehlt sich, proaktiv den direkten Kontakt und den Austausch zu su-
chen. Ziel ist es, Kooperations- und Marketingmdglichkeiten heraus-
zuarbeiten. Je intensiver die Tourismusorganisationen auf den ver-
schiedenen Ebenen in die Angebotsentwicklung eingebunden wer-
den, desto eher findet das Angebot der Orte der Demokratiege-

schichte den Weg in das Tourismusmarketing.

Hinweise Kooperation mit Tourismusorganisationen

Fir die regionalen Cluster und die gesamte Route der De-
mokratiegeschichte ist es strategisch wichtig, ihre Ange-
bote (Museen, Fuhrungen, Wege, Veranstaltungen u. a.)
in das regionale Tourismusmarketing zu integrieren.

Dazu muss das Angebot aktiv an die Tourismusorganisa-
tion herangetragen werden. Dies kann entweder durch
die Vertretung der Ankerpunkte, die Vertretung der regio-
nalen Cluster und/oder durch die GEDG selber gesche-
hen.

58



Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes

Einbindungsmaglichkeiten der Angebote der Orte der De-
mokratiegeschichte im Tourismusmarketing sind z. B. kul-
turelle Angebotsreihen, Veranstaltungskalender, The-
menmarketing oder auch die Kennzeichnung als ,POI*
(Point of Interest) im analogen oder digitalen Marketing.

Ebenso kdénnen die einzelnen Orte oder regionalen Rou-
ten auch ,Geschichten® (Storytelling) als Inhalte, sprich
Content, produzieren. Dieser wird in der Regel von den
Tourismusorganisationen immer gesucht. Dabei gilt: Je
ungewohnlicher die Geschichte, desto besser.

Inwieweit die Tourismusorganisation die regionalen Clus-
ter bei ihrem Marketing integriert, bleibt der Organisation
Uberlassen.

Route der Demokratiegeschichte — Gesamtangebot
Landesweite Tourismusorganisationen

Das Ubergreifende Angebot Route der Demokratiegeschichte sollte
bei den deutschlandweiten Tourismusorganisationen (Deutscher
Tourismusverband, Deutsche Zentrale flr Tourismus) bekannt ge-
macht werden. Diese Organisationen kénnen bereits jetzt eingebun-
den werden, wobei klarzustellen ist, dass die Route der Demokratie-
geschichte in Entwicklung ist. Sobald das Angebot, beispielsweise
durch eine gut aufgebaute Webseite, erkennbar ist, kbnnen die Or-
ganisationen erneut aktiv angesprochen und tiber das Angebot infor-

miert werden. Dabei sollte geklart werden, in welcher Form und tber
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welche Kanédle — etwa Veranstaltungskalender — eine Einbindung

maglich ist.

Nach demselben Verfahren sollten auch die Landestourismusorgani-
sationen der einzelnen Bundeslander angesprochen werden. Eine in-
formative Mail-Anfrage gefolgt von einer telefonischen Kontaktauf-
nahme ist empfehlenswert, um sicherzugehen, dass die E-Mail den
richtigen Adressaten erreicht hat.

Aufgaben:

Anschreiben erstellen (durch GEDG) fiir die Tourismusor-
ganisation. Ein Standardtext, der weiterverwendet wer-
den kann, ist ratsam.

AnschlieRend telefonisch Kontakt aufnehmen, mit dem
Ziel, die geplante Route darzustellen und zu erfragen,
welche Marketing- und Kooperationsmdglichkeiten beste-
hen.

Hinweis: Je nach Struktur kann es sinnvoll sein, dass die Vertretung
der regionalen Cluster den Kontakt zur Tourismusorganisation her-
stellt.
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Weitere Institutionen/Organisationen

Zusétzlich zu den Tourismusorganisationen des Bundes und der L&n-
der sind Institutionen mit &hnlichen oder angrenzenden Themenbe-
reichen wichtige strategische Partner in Kommunikation und Vertrieb.
Dazu zahlen z.B. die Europaische Route der Industriekultur (Verbin-
dung durch ahnliche Struktur oder Themen wie die Arbeiterbewe-
gung), Organisationen zum Thema Demokratie oder weitere Stiftun-
gen wie die "Stiftung Forum Recht". Diese Organisationen sollten

nach dem oben genannten Prinzip aktiv angesprochen werden.

Aufgaben:

Mégliche Kooperationspartner kontinuierlich identifizie-
ren und Kontakt aufnehmen

Cross-Marketing™?

Eine Kooperation und gegenseitiges Marketing mit anderen Instituti-
onen und Organisationen sollte aktiv gesucht werden. Insbesondere
thematisch ahnliche Organisationen oder Projekte sind strategisch
sinnvoll. Durch den gemeinsamen thematischen Bezug sind die
Chancen fir Cross-Marketing in der Regel hdher. Mégliche Cross-
"Touristische

Marketing-Partner kdnnten z.B. die

12 crossmarketing bezeichnet eine Strategie, bei der zwei oder mehr Organisationen zusam-
menarbeiten, um gemeinsame Angebote oder Werbeaktionen zu erstellen und so ihre jeweili-
gen Zielgruppen effektiver zu erreichen und Synergieeffekte im Marketing zu nutzen.
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Werbegemeinschaft historischer deutscher Stadte (Historic High-
lights of Germany)", die "ZeitgeistApp" oder das Projekt "Der Geist
der Freiheit — Freiheit des Geistes" sein.

Aufgaben:

Maogliche Cross-Marketing-Partner kontinuierlich recher-
chieren

Anschreiben oder Vorschlagen flr gemeinsame Ange-
bote erstellen

Direkt Kontakt aufnehmen

Regionale Cluster — Teilangebot
Regionale Tourismusorganisationen

Fur die regionalen Cluster sind die regionalen Tourismusorganisatio-
nen, welche die touristischen Destinationen vertreten, von Bedeu-
tung. Die Organisation variiert; manchmal spiegeln sie die Landkreise
wider, manchmal sind sie breiter aufgestellt. Die regionalen Cluster
bzw. ihre Vertreter sollten die regionalen Tourismusorganisationen

bezlglich Kooperationen und Marketingmdglichkeiten ansprechen.
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Aufgaben:

Aufgabenverteilung im Netzwerktreffen abstimmen:
Route der Demokratiegeschichte fiir (iberregionale Ko-
operation - Regionale Cluster fiir regionale Kooperation -
Orte der Demokratiegeschichte fiir direkte Kooperation
mit lokalen Organisationen

Regionale Tourismusorganisation ansprechen durch die
regionalen Cluster bzw. deren Vertreter. Ziel: Weiterent-
wicklung von Kooperationsmaglichkeiten

Lokale Ebene/Ortsebene

Fur die Orte der Demokratiegeschichte sind lokale Tourismusorgani-
sationen oder Vertretungen auf der Stadt- oder Gemeindeebene be-
sonders relevante Ansprechpartner. Der Grundsatz hierbei sollte lau-

ten: ,Einfach einmal anrufen®.

Aufgaben:

-Einfach einmal anrufen® (kontinuierliche Kontaktpflege
mit den Orten der Demokratiegeschichte und Aufbau lo-
kaler Kooperationen).
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AR\ . . o
N Weitere Vertriebsstrategien:

Events und Veranstaltungen kommunizieren: Veranstaltungen
und Events sollten zentral auf der Webseite der Route der Demokra-
tiegeschichte prasentiert werden. Dabei sollten Nutzen und Aufwand
stets abgewogen werden. Aufwendige Abfragen sollten vermieden
werden. Ein Online-System, in dem die Orte der Demokratiege-
schichte ihre Angebote eigenverantwortlich einstellen kénnen, wére
empfehlenswert.

Aufgaben:

Einfaches Online-System zur Kommunikation von Events
und Veranstaltungen entwickeln

Vorgehensweise auf Netzwerktreffen abstimmen

Digitale Vertriebsplattformen und -medien: Es gibt zahlreiche On-
line-Plattformen und/oder Datenbanken im Tourismus, z.B. ThUCAT
(Tharinger Content Architektur Tourismus) von der Thiringer Touris-
mus Gesellschaft, im Kulturangebot in Deutschland. Diese sind Uber-
all unterschiedlich organisiert. Die Integration der Angebote der Orte
der Demokratiegeschichte in regionale und Uberregionale digitale
Plattformen ist wichtig und sollte regelm&Rig tGberpruft werden. Die
enge Kooperation mit regionalen Tourismusorganisationen wird emp-
fohlen. Kostenfreie Angebote sollten bevorzugt, kostenpflichtige An-

gebote gut auf Mehrwert gepruft werden.
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Aufgaben:

Maglichkeiten der Einbindung von Datenbanken etc. ab-
fragen

Innerhalb des Netzwerks klaren, wer fur die Zuarbeit bzw.
Einarbeitung der Daten verantwortlich ist.

Eingetragene Marke: Es ist sinnvoll, das Logo als Wort- und Bild-

marke zu schutzen.

Aufgabe:

Wort- und Bildmarke beim Deutschen Patent- und Mar-
kenamt eintragen lassen

6.3.4 Innenmarketing

<> Inspiration und Struktur durch Netzwerk-Background

Das bestehende Netzwerk und der regelmafige Austausch werden
von allen Partnern positiv bewertet und bilden das Riickgrat fur die
zukunftige Weiterentwicklung. Die fachliche Expertise, der gemein-
same Spirit und nicht zuletzt der vertrauensvolle Umgang miteinan-
der machen das Netzwerk zu einem grof3en Potenzial. Aus touristi-
scher Perspektive ware es wiinschenswert, wenn das Netzwerk et-

was aus seiner ,Historiker-Blase” hinaustreten wiirde.
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Der projektbezogene Austausch sollte sowohl durch Vor-Ort-Work-
shops (ca. 1-2 mal pro Jahr), als auch durch digitale Formate (be-
darfsabhéngige thematische Videokonferenzen von ca. 1-2 Stun-
den) fortgefuhrt werden. Beim Aufbau der regionalen und themati-
schen Routen sollte mit den Akteuren eine Arbeitsgruppe gebildet
werden und Arbeitstreffen (vor Ort oder digital) durchgefiihrt wer-
den.

Aufgaben:
1-2 Netzwerk-Workshops pro Jahr durchfilhren

Bei Bedarf thematische digitale Workshops/Arbeitsgrup-
pen organisieren

Bei Bedarf Prasenz-Arbeitsgruppen vor Ort in den regio-
nalen Cluster einberufen

Hilfreich fur den gesamten Entwicklungsprozess sind klare interne
Kommunikations- und Aufgabenstrukturen: Je klarer die interne
Kommunikation, desto starker sind das gegenseitige Vertrauen und
der Austausch untereinander. Bei der Auswahl der Ankerpunkte und
der Entwicklung der regionalen oder thematischen Cluster sollte eng
mit den Vertretern der Orte kooperiert werden. Wer macht was? Es
gilt genau abzustimmen: Welche Aufgaben und Unterstitzungen
leistet die Projektleitung? Welche Aufgaben liegen bei den Vertre-

tern der Orte der Demokratiegeschichte? Wer ist jeweils Sprecher

62



Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes

und verantwortlich fur die regionalen Cluster bzw. Routen? Nach
dem Motto "Weniger ist mehr" sollten die Aufgabenpakete klar um-
rissen sein und aus-reichend Kapazitaten fir deren Bewaltigung zur
Verfligung stehen.

Aufgabe:

Aufgabenverteilung klaren, Faustregel:
- Uberregional:
GEGD fur Route der Demokratiegeschichte
- Regional:
Vertreter regionale Cluster (z.B. Ankerpunkte)
- Lokal:
Vertreter der Orte der Demokratiegeschichte

@ Zusammenarbeit mit den regionalen
\ Tourismusorganisationen

Die Entwicklung der Ankerpunkte und der regionalen Cluster sollte zu
einem moglichst frihen Zeitpunkt in Abstimmung mit den regionalen
Tourismusorganisationen, auch Destination Management Organisa-
tion (DMO) genannt, stehen bzw. diese sollten informiert werden. Der
Kontakt kann entweder direkt Uber den jeweiligen Ankerpunkt, die re-
gionalen Partner oder Uber die Projektleitung erfolgen. Das Hauptziel
ist es, Synergien zu identifizieren und zu nutzen. Es ist zudem ent-
scheidend, den Tourismusverantwortlichen zu erlautern, dass kein

konkurrierendes, sondern ein erganzendes Angebot geschaffen wird.
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Aufgabe:

Kontinuierliche Abstimmung und Zusammenarbeit mit
Tourismusorganisationen etablieren

Und last not least:

, Tu Gutes und rede dartiber.“
(Georg-Volkmar Graf Zedtwitz-Arnim (1961)

Im Sinne dieses zum geflligelten Wort gewordenen Buch-
titels soll dazu angeregt werden, das Netzwerk mehr da-
fur zu nutzen, Good-Practice-Beispiele bekannt zu ma-
chen.
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7 Fahrplan
Im Kapitel ,Strategische Elemente” deuteten H a n d I u n g Sfe I d e r

sich bereits konkrete Aufgaben an. Diese / \ / \ / \

werden im Folgenden unterschiedlichen

o Intern
Handlungsfeldern zugeordnet sowie mit An- Paradigmenwechsel, Narrativ, Wording Qualitatskriterien
gaben zu Verantwortlichkeiten und Priorita- Netzwerkarbeit

ten erganzt. Als Quintessenz wird ein ,Basis- \

wirkenden und sichtbaren Schritten zu be-

ginnen. Webseite, Digitales LT e
» 19 Tourismusakteure Bildmarke

A AN AN )

¥
BaS|s-Arbe|tspaket

Verstandigung im Netzwerk (ber das Strategiekonzept

Festlegung erster Ankerpunkte und regionaler Cluster

Gemeinsames bundesweites Narrativ (Kernbotschaften) fur die Gesamtroute
Verstandigung auf Basis-Qualitatskriterien

Weiterentwicklung der gemeinsamen Web-Prasentation (,touristischer Abzweig®)
Entwicklung von Layout- und Designvorlagen

Abbildung 11: Ubersicht Handlungsfelder und Basis-Arbeitspaket
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Was Wer Wann Prioritat
Handlungsfeld Intern

Gemeinsame Verstandigung der Verantwortungstrager:innen auf einen Paradigmen- | GEDG, Netzwerk sofort
wechsel (,Mut zur Leichtigkeit")

Kontinuierliche Netzwerkarbeit mit klarer Aufgabenverteilung und Festlegung von | GEDG, Netzwerk sofort
Verantwortlichkeiten (Faustregel: Uberregional: GEGD fur Route der Demokratiege- laufend

schichte / Regional: Vertreter regionale Cluster (z.B. Ankerpunkte) / Lokal: Vertreter
der Orte der Demokratiegeschichte

1-2 Netzwerk-Workshops pro Jahr durchfihren (bedarfsorientiert thematische oder | GEDG, Netzwerk laufend
regional orientiert Workshops/Arbeitsgruppen einberufen

Handlungsfeld Narrativ und Wording

Narrativ fir Gesamtroute entwickeln und in Kernbotschaften formulieren GEDG sofort
Erlebnisbotschaften formulieren Orte der Demokratiegeschichte laufend
Textbausteine und Sprachregelungen fir die einzelnen Orte der Demokratiege- | GEDG sofort

schichte und touristische Akteur:innen erarbeiten

Bundesweit einsetzbare Design- und Layoutvorlage fur Gesamtroute entwerfen und | GEGD sofort
zur Verfigung stellen (Vorlagen-Grundausstattung)

Handlungsfeld Qualitatskriterien

Verstandigung auf Basis-Qualitatskriterien (Basisinfrastruktur und digitale Tools), | GEDG, sofort
einfach aber effektiv fur die Ankerpunkte und abgestuft auf die einzelnen Orte der | ggf. mit externer Agentur
Demokratiegeschichte

Handlungsfeld Webseite und Digitales

Webseite relaunchen (Erganzung um touristischen ,Abzweig®) GEDG, Netzwerk, externe Agen- | sofort
tur
Méoglichkeiten der Einbindung von Datenbanken (z.B. ThUCAT etc.) abfragen, klaren, | Netzwerk sofort

wer fur die Zuarbeit bzw. Einarbeitung der Daten verantwortlich ist

QR-Code-Konzept entwickeln GEDG, Orte der Demokratiege- | sofort
schichte, externe Agentur

Digitale Ubersetzungs- und Untertitelungsdienste einsetzen GEDG, Orte der Demokratiege- | mittelfristig
schichte, externe Agentur
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Was Wer Wann Prioritat
Social-Media-Kanéale bespielen Orte der Demokratiegeschichte | laufend
Verstandigung auf die Entwicklung ein einfachen Online-Systems zur Kommunika- | Netzwerk langfristig

tion von Events und Veranstaltungen

Gemeinsame multimediale Eyecatcher fir Ankerpunkte entwickeln GEDG, Orte der Demokratiege- | mittelfristig
schichte, externe Agentur

Handlungsfeld Kontakt Tourismusakteure

Tourismuspartner proaktiv ansprechen hinsichtlich Kooperations- und Marketing- | Regionale Cluster, GEGD mittelfristig
maoglichkeiten in den oben genannten Zielgruppensegmenten (Kombinationsmoglich- (nach Abschluss Basis-
keiten mit vorhandenen touristischen Angeboten der Region) Arbeitspaket, also so-

. . . — . bald das Angebot steht
— Anschreiben erstellen fiir die Tourismusorganisation; ein Standardtext, der 9 )

weiterverwendet werden kann, ist ratsam. Und dann ,einfach einmal anrufen®
mit dem Ziel, die geplante Route darzustellen und zu erfragen, welche Mar-
keting- und Kooperationsmadglichkeiten bestehen.

Mogliche Kooperationspartner (auch Cross-Marketing-Partner) kontinuierlich identifi- | Netzwerk laufend
zieren und Kontakt aufnehmen

Etablierung von Gespréachskanélen zur kontinuierlichen Abstimmung und Zusam- | Regionale Cluster laufend
menarbeit

Kontakt aufnehmen mit der Deutschen Zentrale fir Tourismus e.V. (DZT) hinsichtlich | GEDG langfristig
Verlinkung https://www.germany.travel/de (,Hier wurde Weltgeschichte geschrie-

ben®)

Handlungsfeld Wort- und Bildmarke

Wort- und Bildmarke beim Deutschen Patent- und Markenamt eintragen lassen GEDG sofort

FUTOURS % 67

Die Umsetzungsberatung



Route der Demokratiegeschichte - Strategiekonzept zum Aufbau eines gemeinsamen touristischen Angebotes ®

Basis -Arbeitspaket

Vorstellung und Verstandigung iber das Strategiekonzept im Netzwerk GEDG sofort
Festlegung erster Ankerpunkte und regionaler Cluster GEDG sofort
— Wissenschaftliche Auswahl, Auswahl nach touristischen Kriterien mit den Netzwerkpartnern laufend

— Identifikation mdglicher Partner (Ankerpunkte der Orte der Demokratie Ge-
schichte, Ansprechpartner fir regionale Routen aus dem Netzwerk
Hinweis: Modularer Aufbau, kann kontinuierlich erweitert werden.

Gemeinsames bundesweites Narrativ (Kernbotschaften) fur die Gesamtroute und | GEDG, Netzwerk sofort
Entwicklung eines abgestimmten Wordings mit Erlebnisbotschaften

Verstandigung auf Basis-Qualitatskriterien (Basisinfrastruktur und digitale Tools) GEDG, ggf. mit externer Agentur | sofort
fur die Ankerpunkte und abgestuft auf die einzelnen Orte der Demokratiegeschichte

Weiterentwicklung der gemeinsamen Web-Présentation (Einstellung eines ,touristi- | GEDG, mit externer Agentur sofort
schen Abzweigs* auf der vorhandenen Homepage)

Entwicklung von bundesweit einheitlichen Design- und Layoutvorlagen, die jedem Ort | GEDG, ggf. mit externer Agentur | sofort
der Demokratiegeschichte zur Verfiigung gestellt wird

Tabelle 5: Fahrplan mit Verantwortlichkeiten und Prioritaten
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8.5 Anlagen

Anlage 1: Liste Expert:innengesprache

Name Vorname - Institution Ort

Piereth Uta Bayerische Schlosserverwaltung Verfassungskonvent Herrenchiemsee

Greiner Bettina Willy-Brandt-Haus Libeck Libeck

Waibel Claudia Bundeskanzler-Adenauer-Haus Bad Honnef

Matuschek, Dr. |Beate Stadt Kelkheim, Kulturreferat Martinskirche

Bluma, Dr. Lars Zentrum fUr Stadtgeschichte u. Industriekultur |Engels-Haus Wuppertal

Gallé Volker ehemals Kulturdirektor Worms Rathaus Worms

Hoppe Martin Fachbereich Kultur Stadt Hanau Mehrere Orte in Hanau

Widmann Bernhard Thiringer Tourismus gGmbH Thiringen

Miksch Daniel Wartburg Stiftung Wartburg
Forschungsstelle Weimarer Republik,

Braune, Dr. Andreas Weimarer Rendezvous mit der Geschichte allgemein

Steck Volker Kulturamt Stadt Karlsruhe Standehaus Karlsruhe
Haus der Weimarer Republik, Weimarer

Zanker Stephan Republik e.V. Weimar
Stadt Offenburg, Fachbereich Kultur, Leitung

Ankerhold Katerina Salmen Offenburg

Zeller Magdalena |Kulturregion Rhein-Main Frankfurt
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Anlage 2: Gesprachsleitfaden Expert:innengespréache

Gesprachsleitfaden Experteninterviews ,Orte der Demokratiegeschichte”

1. Ihr Angebot als Ort/im Kontext der Demokratiegeschichte und aus

touristischer Sicht

2. StraRe — Route — Netz — Cluster? lhre Meinung zur Abkehr von der

Bezeichnung ,Strafl3e” hin zu Leuchttirmen und regionalen Clustern

3. Regionales Cluster: Wo sehen Sie sich mit Inrem Angebot?
Welche Rolle kann Ihr Ort der Demokratiegeschichte darin spielen?
Gibt es einen inhaltlichen roten Faden im Cluster? Ist der Uberhaupt

nétig?

4. Touristische Positionierung: Wie wollen Sie |hren Ort der Demo-

kratiegeschichte auf dem touristischen Markt positionieren?
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Anlage 3: Liste Ankerpunkte und Stationen Orte der

Demokratiegeschichte®?

HANSESTADTE

Zugpferd(e)

Kandidaten fir Stationen

Gedenkstatte 17. Juni 1953 - Ausstellung/Museum.
Studentendorf Schlachtensee - Ausstellung/Museum.
Abgeordnetenhaus von Berlin - Ausstellung/Museum.
Rathaus Schéneberg - Ausstellung/Museum.

denkstitte Lind

raRe Potsdam - Ausstellung/Museum.

Landtag Brandenburg - Ausstellung/Museum.

Willy-Brandt-Haus Liibeck -
Ausstellung/Museum.

Helmut Schmidt-Forum -
Ausstellung/Museum = Hamburg
Innenstadt

Orte der Di O W PR g T Pe oo S

Ausstellung/Museum. — ohne konkreten Ort, Initiative
des Landtags

Kieler Matrosenaufstand - Ausstellung/Museum.

Wohnhaus von Helmut und Loki Schmidt -
Ausstellung/Museum. — Hamburg Vorort

Hamburgische Biirgerschaft - Ausstellung/Museum.
Garten der Frauen - Ausstellung/Museum. Hamburg

Siedlerstelle von Wilhelm und Helene Kaisen -
Ausstellung/Museum. Bremen Vorort

Bremische Bii haft - A llung/Museum.

B

LEIPZIG UND UMGEBUNG

BERLIN UND UMGEBUNG

Zugpferd(e)

Kandidaten fiir Stationen

Zugpferd(e) Kandidaten fiir Stationen
Zeitgeschichtliches Forum Leipzig - D hes G haf im Schul
Ausstellung/Museum. Delitzsch-Haus - Ausstellung/Museum. - Delitzsch

Erich-Zeigner-Haus - Ausstellung/Museum. - Leipzig

Gedenkstdtte Mi in der ,Runden Ecke" -
Ausstellung/Museum. - Leipzig

Herbert-Wehner-Denkmal - Denkmal. - Dresden

Friedrich-Ludwig-Jahn-M - Ausstellung/Museum. —
Freyburg/Unstrut

Burg und Schloss Allstedt - Ausstellung/Museum. —
Allstedt, Sachsen-Anhalt

Friedhof der Marzgefallenen -
Ausstellung/Museum

Schloss Freienwalde - Ausstellung/Museum. Brandenburg

Deutscher Dom - Ausstellung/Museum. Parlamentshistorische
Ausstellung, gehort zum Bundestag, am Gendarmenmarkt

Deutsches Historisches Museum - Ausstellung/Museum.
Forum Willy Brandt Berlin - Ausstellung/Museum.

Brandenburger Tor - Denkmal.

D h jestag - Al llung/Museum.
Erinner atte der d hen Arbeiterbewegung Berlin-
Friedrichsfelde / Gedenkstitte der Soziali -

Ausstellung/Museum.

Nikolaikirche Berlin - Ausstellung/Museum.

Zionskirche - Ausstellung/Museum.

Gedenkstétte Deutscher Widerstand - Ausstellung/Museum.
Zentraler Runder Tisch - Ausstellung/Museum.

AlliiertenM Berlin - A llung/M n.

CLUSTER THURINGEN

Zugpferd(e) Kandidaten fiir Stationen
Haus der Weimarer Republik — Forum fiir Stadtmuseum Weimar -
Demokratie - Ausstellung/Museum. - Weimar Ausstellung/Museum.

Denkmal fiir die Opfer des Kapp-Putsches -
Denkmal. = Weimar Friedhof

denk- und Bildungsstatte Andreasstrafle -
Ausstellung/Museum. = Erfurt

Tivoli Gotha - Ausstellung/Museum.

Wartburg - Ausstellung/Museum. — Eisenach

1 vgl.: Gesellschaft zur Erforschung der Demokratiegeschichte (2023a).
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NORDLICHE MITTELGEBIRGE

Zugpferd(e)

Kandidaten fiir Stationen

AddF - Archiv der deutschen Frauenbewegung
- Ausstellung/Museum. - Kassel

Universitat Gottingen - Denkmal. — Gottinger
Sieben

Braunschweiger Schloss -
Ausstellung/Museum.

Hoffmann-von-Fallersleben-Museum -
Ausstellung/Museum. — Wolfsburg

Erich Maria Remarque-Friedenszentrum -
Ausstellung/Museum. — Osnabriick

Raiffeisenmuseum -
Ausstellung/Museum. —
Hamm/Sieg
Willy-Brandt-Forum Unkel -
Ausstellung/Museum. — Unkel

Wiege der Bundeswehr -
Ausstellung/Museum. — Andernach

Rittersturz-Konferenz und -
Denkmal - Denkmal. — Koblenz

RHEIN-RUHR

Zugpferd(e)

Kandidaten fiir Stationen

Haus der Geschichte Nordrhein-Westfalen -
Ausstellung/Museum. — Diisseldorf

Engels-Haus / Museum fiir
Frithindustrialisierung -
Ausstellung/Museum. - Wuppertal

Briicke der Solidaritat - Denkmal. = Duisburg

Denkmal fiir Ebert, Erzberger und Rathenau -
Denkmal. = Dortmund

Heinrich-Heine-Institut - Ausstellung/Museum. —
Diisseldorf

Villa Horion - Ausstellung/Museum. — Diisseldorf,
gehort zum Haus der Geschichte NRW und zum
Landtag

LSBTIQ+ Erinnerungsort Diisseldorf - Denkmal. =
Disseldorf

Standehaus Diisseldorf - Ausstellung/Museum. =
ehemaliger Landtag, heute Kunstausstellung

Zeughaus Iserlohn - Ausstellung/Museum.

RHEIN-MAIN
Zugpferd(e) Kandidaten fur Stationen
Paulskirche - Ausstellung/Museum. — Einheitsdenkmal - Denkmal. — Direkt vor der
Frankfurt Paulskirche

Nationaldenkmal der Briider Grimm Deutsches Exilarchiv 1933-1945 der Deutschen
von 1896 - Denkmal. — Hanau Nationalbibliothek - Ausstellung/Museum. — Frankfurt

Stoltze-Museum der Frankfurter Sparkasse -
Ausstellung/Museum. — Frankfurt

Friedrich-Stoltze-Brunnen - Denkmal. — Frankfurt,
direkt neben Stoltze-Museum

Goldhalle - Denkmal. — Frankfurt

Biichnerhaus - Ausstellung/Museum. — Riedstadt

RHEINLAND

Zugpferd(e)

Kandidaten fiir Stationen

Bundeskanzler-Adenauer-Haus (fiir Weg der D

Rhondorf, Bad Honnef

und , Haus der Geschichte”) - Ausstellung/Museum. -

emokratie Haus der Geschichte -
Ausstellung/Museum. = Bonn

Bundeskanzleramt -
Ausstellung/Museum. = Bonn

PFALZ
Zugpferd(e) Kandidaten fiir Stationen
Hambacher Schloss - Freiheitsbrunnen Homburg - Denkmal.

Ausstelling/Museurm. Stadtmuseum Zweibriicken - Ausstellung/Museum.

Ebert-Erzberger-Rath Denkmal - Denkmal. — Zweibriicken,
Stadtmuseum hat Tafel fiir das zerstorte Denkmal am historischen
Ort aufgestellt

Museum fiir Stadtgeschichte / Stadtarchiv Landau -
Ausstellung/Museum.
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BADEN

Zugpferd(e)

Kandidaten fiir Stationen

Rastatt

Ausstellung/Museum. — Offenburg

Kultur- und Erinnerungsstatte "Salmen" -

Erinnerungsstatte fiir die Freiheitsbewegungen in Reichsprasident-Friedrich-Ebert-
der deutschen Geschichte - Ausstellung/Museum. — | Gedenkstétte - Ausstellung/Museum. —

Heidelberg

Stadtmuseum Sinsheim im Stadtischen
Kulturquartier - Ausstellung/Museum.

Theodor-Heuss-Museum der Stadt
Brackenheim - Ausstellung/Museum.

Freiheitsdenkmal Waghdusel -
Ausstellung/Museum.

Erinnerungsstétte Standehaus -
Ausstellung/Museum. = Karlsruhe

BAYERN
Zugpferd(e) Kandidaten fur Stationen
Verf: gsk Herrenchi Orte der Demokratie in Bayern -

Ausstellung/Museum.

Ausstellung/Museum. = ohne Ort, betrieben vom
Landtag

Erinnerungsstétte Baltringer Haufen -
Ausstellung/Museum. - Baltringen

Kramerzunft Memmingen - Ausstellung/Museum.
Gaibacher Fest - Denkmal. - Volkach bei Wiirzburg

StraRe der Menschenrechte - Denkmal. - Niirnberg

STUTTGART / WURTTEMBERG

Zugpferd(e)

Kandidaten fiir Stationen

Haus der Geschichte Bad

ak Hoh g - Ausstellung/Museum. — bei

Wiirttemberg -
Ausstellung/Museum. - Stuttgart

Stuttgart, bespielt von HDGBW

Theodor-Heuss-Haus - Ausstellung/Museum. - Stuttgart,
bespielt von Stiftung Bundesprasident-Theodor-Heuss-Haus

Landesarchiv Baden-Wiirttemberg - Ausstellung/Museum. —
Stuttgart, mit AuRenstellen im ganzen Bundesland, die auch
2.T. als Stationen interessant sein kénnten (v.a. fir
Veranstaltungen)

Heckerhaus - Ausstellung/Museum. - Eichtersheim,
Gemeinde Angelbachtal, bei Sinsheim

Erinnerungsstétte Matthias Erzberger - Ausstellung/Museum
- Miinsingen-Buttenhausen (Schwébische Alb)

Deutsches Bauernkriegsmuseum Boblingen -
Ausstellung/Museum.
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